Informacja prasowa

14 kwietnia 2020

Przeglad rynku: najpopularniejsze modele
Volkswagena w Chinach to kompaktowe sedany

- Volkswagen jest najpopularniejsza marka samochodowa w Chinach

-~ w 2019 roku Volkswagen sprzedat w tym kraju ponad 1,6 miliona sedanow klasy
kompaktowej; w ofercie znajduje sie szes¢ modeli

- pierwsze oznaki normalizacji po wygasnigciu pandemii koronawirusa: w niemal
wszystkich fabrykach Volkswagena w Chinach wznowiono produkcje samochodow i
komponentow

Europejscy klienci preferuja kompaktowe auta z nadwoziem typu hatchback, jak
np. Golf, ktéry od ponad 40 lat przoduje w statystykach sprzedazy. Na
Swiatowych rynkach dominuja natomiast kompakty z nadwoziem typu sedan -
jedna trzecia wszystkich aut dostarczanych przez Volkswagena klientom to
wiasnie sedany, w samych Chinach sprzedano ich 1,6 miliona. Popyt jest wiec
bardzo duzy, dlatego Volkswagen oferuje w Chinach az sze$¢ modeli tego typu.
Przeglad hitéw tamtejszego rynku pokazuje réznice pomiedzy poszczegélnymi
modelami oferowanymi przez Volkswagena.

FAW-Volkswagen Bora®) SAIC Volkswagen Lavida?)

Wiekszy rozstaw osi, wigeksza wygoda na kazdym z miejsc, do tego duzy bagaznik:
w wypadku wielu chifskich klientow wiasnie te zalety decyduja o wyborze i wtasnie
dlatego sedany ciesza sie tam wieksza popularnoscia niz hatchbacki. Volkswagen

odpowiada na to zapotrzebowanie modelami, ktore zostaty skonstruowane specjalnie z
myslg o chinskim rynku. W ramach spétek SAIC-Volkswagen i FAW-Volkswagen, a takze

pod marka JETTA Volkswagen oferuje w najwazniejszym segmencie az szes¢ modeli,
kazdy opracowano pod chifiskie potrzeby. To dzigki nim Volkswagen zwigkszyt w 2019
roku swoj udziat na tym najwiekszym pojedynczym rynku zbytu.

JETTAVA3Y

JETTA to osobna marka powotana do zycia w 2019 roku. Pierwszy raz w historii
Volkswagena jeden model, sedan cieszacy si¢ w Chinach przez lata niezwykta
popularnoscia, dat poczatek osobnej marce z wtasng sieciag sprzedazy. Jesli zsumowac
sprzedaz dotychczasowej Jetty i modelu Jetta VA3 w 2019 roku okaze sie, ze do
klientow trafito ponad 145.000 egzemplarzy tego modelu. Jest on produkowany w
Chengdu. Chinska Jetta z tg oferowana w Ameryce Pdtnocnej i Potudniowej ma

Nr 45/2020

Kontakt

Volkswagen PR

Hubert Niedzielski

Kierownik ds. PR

Tel: +48 690 406 278
hubert.niedzielski@volkswagen.pl

Izabela Czarnecka
Specjalista ds. PR
Tel: +48 690 406 354

izabela.czarnecka@volkswagen.pl

[ £] (M Tube)

Wiecej informacji:

www.vw-press.pl

Stronalz3



Informacja prasowa

wspolna jedynie nazwe - dtugosc jej nadwozia wynosi 4,50 metra, jest to wiec
samochd6d znacznie mniejszy od amerykanskiego. Pod maska ma wolnossacy silnik o
pojemnosci 1,5 litra i mocy 82 kW/112 KM. Jetta VA3 jest skierowana przede
wszystkim do mtodszych klientdw.

FAW-Volkswagen Sagitar®!

FAW-Volkswagen produkuje Sagitara od 2006 roku, dzisiaj w fabrykach w Changchun i
Chengdu. Model skonstruowany na platformie MQB jest oferowany do wyboru z
benzynowymi silnikami 1.2 TSI (85 kW/116 KM) lub 1.4 TSI (110 kW/150 KM) z
turbodotadowaniem. Od 2019 roku w Chinach sprzedawany jest model trzeciej
generacji jako wersja wydtuzona z rozstawem osi wynoszacym 2,73 m (dla poréwnania
rozstaw osi Jetty oferowanej w Ameryce Pin. i tacinskiej to 2,69 m). W roku, w ktorym
wprowadzono do sprzedazy model nowej generacji na zakup Sagitara zdecydowato sie
prawie 310.000 klientéw, z tej liczby ponad 176.000 os6b wybrato nowy model.

SAIC Volkswagen Lamando®!

Lamando jest produkowany w Chinach przez SAIC Volkswagen od listopada 2014 roku.
Jest to czterodrzwiowy sedan o nadwoziu w stylu coupé - szerokim (1,82 m), ale dosyc¢
niskim (1,42 m). Takze ten model skonstruowano w oparciu o ptyte podtogowa MQB,
jego dtugosc wynosi 4,60 m, a rozstaw osi 2,65 m. Lamando jest wyposazany w
czterocylindrowy silnik 1.4 TSI w dwdch wersjach mocy - 96 kW/131 KM i 110 kW/
150 KM; w obydwu wspotpracuje z dwusprzegtows skrzynig biegéw. Od 2016 roku w
sprzedazy znajduje sie sportowa wersja GTS z silnikiem 2.0 TSI (162 kW/220 KM).

W 2019 roku nabywcdw znalazto ponad 101.000 egzemplarzy Lamando.

FAW-Volkswagen Bora®

Cieszaca sie wielka popularnosciag chifnska Bora nie ma nic wspdlnego z modelem
sprzedawanym 20 lat temu na zachodnich rynkach. W zesztym roku FAW-Volkswagen
dostarczyt klientom 323.400 egzemplarzy tego auta. Rowniez ono zostato
skonstruowane z wykorzystaniem platformy MQB; wyposaza sie je do wyboru w
wolnossacy silnik 1.5 (83 kW/113 KM) lub w turbodotadowana jednostke 1.4 TSI (110
KM/150 KM). W ofercie jest ponadto e-Bora? z elektrycznym zespotem napedowym.
Bora ma dtugosc 4,66 m, szerokosc 1,81 m i wysokosc¢ 1,46, rozstaw osi to 2,69 m.

SAIC Volkswagen Santana?)

Rowniez ten wziety w Chinach model jest pozbawiony jakichkolwiek wspolnych cech z
kanciasta pra-Santang na bazie Passata drugiej generacji, ktdrego sprzedawano w
Niemczech jeszcze w latach 80. W Europie produkcje zakonczono w 1985 roku, w
Chinach byt jednak wytwarzany nadal jako sedan i kombi. Od 2013 roku w chinskiej
ofercie znajduje sie zupetnie nowy model o tej nazwie, opracowany specjalnie na
potrzeby tamtejszego rynku. Santana ma dtugosc¢ 4,48 m, szerokosc 1,71 i wysokosc
1,47 m, rozstaw osi to 2,60 m. W zesztym roku sprzedano 245.000 egzemplarzy.

SAIC Volkswagen Lavida?

Od maja 2018 w sprzedazy znajduje sie produkowana przez SAIC Volkswagen Lavida
trzeciej generacji - takze ten model jest dostepny jedynie w Chinach, i takze on zostat
stworzony z mysla o spetnieniu specyficznych potrzeb chinskich klientdw. Lavida
aktualnej generacji bazuje na ptycie podtogowej MQB i cieszy sie w Chinach taka sama
popularnoscia jak Passat w Niemczech - w 2019 roku sprzedano 491.000 egzemplarzy
Lavidy, ktdra okazata sie najchetniej kupowanym autem w Chinach. Jest ono dostepne
do wyboru z wolnossacym silnikiem 1.5 0 mocy 85 kW/116 KM lub z jednostkg 1.4 TSI
osiagajaca 110 kW/150 KM, rozstaw osi ma 2,68 m, a wymiary nadwozia to: dtugosc
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4,67 m, szerokosc 1,81 m i wysokosc 1,47 m. Tak jak w wypadku Bory, réwniez Lavida
istnieje w wersji elektrycznej - e-Lavida ma taki sam zespdt napedowy jak chinska
odmiana e-Golfa®.

Ponad 30 lat sukceséw w Chinach

Volkswagen produkuje w Chinach samochody przeznaczone specjalnie na tamtejszy
rynek w ramach dwoch spotek. W 2019 roku marki Volkswagen i JETTA dostarczyty
klientom tacznie 3,16 miliona samochodéw. Fundamenty dzisiejszego sukcesu
Volkswagena potozono prawie 40 lat temu. W 1983 roku w ramach spo6tki Shanghai
Volkswagen (dzisiaj SAIC Volkswagen) w Szanghaju wyprodukowano pierwszy
samochd6d - Santane. FAW-Volkswagen, druga spétka dziatajgca w Chinach,
wyprodukowata na miejscu pierwszy model w 1991 roku, byta to Jetta. tacznie
Volkswagen Group China zatrudnia dzisiaj ponad 100.000 pracownikow.

Pandemia koronawirusa zaréwno w Chinach, jak i teraz w Europie spowodowata
przerwanie produkcji w fabrykach. Sytuacja w przemysle samochodowym w Chinach
zaczyna sie jednak normalizowac. W niemal wszystkich chinskich zaktadach znowu
wytwarzane sg samochody i komponenty. Wedtug badan instytutu Ipsos z marca
biezacego roku epidemia zmienita nastawienie Chinczykoéw do indywidualnych srodkéw
transportu. Dwie trzecie sposrod 1.620 badanych, ktdérzy nie posiadaja wtasnego
samochodu, chciatoby kupi¢ auto w ciggu najblizszych szesciu miesiecy. Trzy sposrod
czterech osob, ktére wyrazajg zamiar kupna pierwszego samochodu, jako gtéwny
powod podaje chec zabezpieczenia sie przed zarazeniem. W grupie najbardziej
pozadanych srodkow transportu samochod awansowat z trzeciego na pierwsze
miejsce.

Y - samochody nie sg oferowane w sprzedazy w Europie

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujgc
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych
pracuje 86.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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