Informacja prasowa

»Projekt wnetrza ID.3 to efekt odwagi i swobody
tworczej” - mowi projektant Alex Gebel

- Nowoczesnie urzgdzony, wygodny pokdj na kofach - tak wnetrze przetomowego
Volkswagena ID.3 opisuje Alex Gebel, jeden z jego tworcow

- Fascynujacy byt sam pomyst stworzenia inteligentnego i emocjonalnego produktu,
ktory zdaje sie miec niemal wtasny charakter i osobowosc - mowi Gebel

- ID. Light jako facznik miedzy swiatem zewnetrznym, cztowiekiem i samochodem - ta
technologia podnosi koncepcje wnetrza na nowy poziom — uwaza stylista

Realizacja nowych pomystow stylistycznych wymaga odwagi i swobody twércze;j.

O tym, dlaczego kabina nowego ID.3 nie jest typowym wnetrzem samochodowym,
lecz przypomina nowoczesny, zdolny do przemieszczania sie pokéj méwi Alex Gebel -
projektant wnetrz, ktéry brat udziat w projektowaniu kabiny Volkswagena ID.3.

“The ID.3's modern interior
is a revolutionary new
development - extremely
understated and clean."

erior design

+Nowoczesne wnetrze 1D.3 to rewolucyjny postep -  Whnetrze elektrycznego Volkswagena ID.3 -
maksymalnie je uprosciliSmy” - méwi Alex Gebel minimalistyczne i intuicyjne w obstudze

Czy w trakcie prac byl moment w ktérym zorientowat sie Pan, ze pracuje nad
przetomowym samochodem?

Zaraz na poczatku prac nad projektem powiedziano nam: zeby realizowac nowe
pomysty stylistyczne potrzebna odwagi i swobody tworczej - pokazcie wiec catg wasza
kreatywnosc! Nie bojcie sie myslec¢ o formie przed tresciag. Samochdd moze byc w
srodku jak elegancki pokoj albo jak sala kinowa - wtasnie z takiego podejscia narodzita
sie koncepcja open-space, czyli bardzo przestronnego wnetrza. W dziedzinie techniki
takze podazyliSmy nowa droga. Nie tyle dopracowywalismy to, co znane, ile
stworzylismy cos kompletnie nowego. Bo jak inaczej wyswietlacz head-up
wykorzystujacy technologie rozszerzonej rzeczywistosci mogtby stac sie jednym z
gtownych elementow wyposazenia? Ale i tutaj kierowalismy sie zasadg, zeby nie
komplikowac, nie przesadzac, lecz stosowac inteligentne, proste rozwiazania.
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Patrzac z perspektywy catego projektu, jakie byto najwieksze wyzwanie, przed ktérym
Pan stanat?

W wypadku ID.3 najwieksze wyzwanie polegato na tym, zeby to, co wymyslilismy jako
element designu dato sie wyprodukowac i zeby dato sie z tego korzystac, by mogto
naprawde pojawic sie w aucie, ktore niedtugo bedzie poruszac sie po naszych ulicach.
Prawdziwym wyzwaniem byto umieszczenie tych wszystkich emocji, ktore
towarzyszyty projektowi w spdjnym projekcie, znalezienie nowego jezyka
stylistycznego dla elektrycznych aut, ktory catkowicie rozni sie od tego, jaki znalismy
dotychczas. Mielismy stworzy¢ cos, co znajdzie sie w samochodach przysztosci, ale co
mimo wszystko okaze sie bliskie dzisiejszym ludziom.

| chociaz pierwsze projekty powstawaty oczywiscie na komputerze, bardzo pomogto
nam fizycznie istniejgce prébne wnetrze. Moglismy doswiadczalnie sprawdzi¢, jak
odnajduje sie w nim cztowiek, jak sie w takim aucie siedzi, jak obstuguje rézne
urzadzenia, jeszcze zanim powstaty pierwsze przedseryjne egzemplarze.

Jakie rozwigzania w ID.3 uwaza Pan za najbardziej fascynujace?

Fascynujacy byt sam pomyst stworzenia inteligentnego i emocjonalnego produktu,
ktdry zdaje sie miec¢ niemal wtasny charakter i osobowosc¢. ID. Light jako tgcznik miedzy
Swiatem zewnetrznym, cztowiekiem i samochodem to dla mnie osobiscie technologia,
ktéra podnosi koncepcje wnetrza na nowy poziom. ID. Light ciggnie sie w poprzek
catego kokpitu i... wspiera kierowce. Na przyktad Swiatta zapalajg sie w odpowiedni
sposob witajac kierowce, gdy wsiada do samochodu i odprowadzajac go po
zakonczeniu jazdy poprzez doswietlenie wigzka Swiatta kierunku, w ktérym zmierza.
Bardzo ciekawe s3 tez liczne przydatne funkcje jakie w tym aucie spetnia swiatto. Jest
ono tutaj nie tylko elementem designu, ktéry wzmacnia i tworzy emocjonalny
charakter ID.3, lecz petni tez funkcje wspierajace kierowce i pasazerow w czasie jazdy.

Z czego byt Pan najbardziej zadowolony podczas prac nad autami z rodziny ID.?

Podoba mi si¢ to, w jaki sposob udato nam si¢ uzyska¢ rownowage miedzy tym, co
abstrakcyjne, a tym, co praktyczne; to co widac i to, co czuc jest tu w petnej harmonii. |
jeszcze to, ze na kazdym etapie prac nad projektem pozostaliSmy w zgodzie z zasadami
zrownowazonego rozwoju. Okazato sie to mozliwe dzieki modutowej platformie MEB
przeznaczonej do konstrukcji samochodow elektrycznych.

Co osobiscie data Panu praca nad tym projektem?

Podoba mi si¢ nowy sposob myslenia Volkswagena. Wedtug mnie ogdlne cele
koncernu oraz wymagania dotyczace tego produktu zawsze byty ze soba zgodne. Jasno
wspieramy cele okreslone w Porozumieniu Paryskim i chcemy do 2050 roku by¢
przedsiebiorstwem neutralnym pod wzgledem emisji dwutlenku wegla. Wtasnie
dlatego ID.3 trafia do klientow, jako model neutralny pod wzgledem CO,. To pierwszy
samochod na Swiecie, przy ktorego produkgji i doborze materiatow catosciowo
uwzgledniono potrzeby srodowiska naturalnego.

Co szczegdlnie wyréznia wnetrze 1D.3?
Jest bardzo ascetyczne i proste w formie. Mozna powiedzie¢, ze jest

,niesamochodowe", wyglada raczej jak mobilne domowe wnetrze. Kazdy obiekt w

Strona2z3



Informacja prasowa

kabinie zaprojektowano tak, jakby byt samodzielnym meblem. Dobrze sprawdza sie
jako element catosci, ale takze z osobna.

0 marce Volkswagen: ,,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na calym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2018 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,24 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Jetta czy Passat. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 198.000 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktéw dealerskich, w
ktorych pracuje 74.000 osdb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwdj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtdwne punkty strategii marki na przysztosé.
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