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Volkswagen w nowej odstonie podczas wrzesniowego
Salonu Samochodowego IAA we Frankfurcie

- podczas Salonu Samochodowego we Frankfurcie Volkswagen
zaprezentuje nowg identyfikacje wizualng marki i nowe logo

- Ralf Brandstatter, Volkswagen COO: , Efekty ogromnych
przeobrazen, ktore od kilku lat zachodza w marce Volkswagen
ujrza Swiatto dzienne podczas IAA nie tylko za sprawa ID.3, ale
rowniez dzieki nowej identyfikacji wizualnej marki”.

- Jiirgen Stackmann, Cztonek Zarzadu ds. Sprzedazy i
Marketingu marki Volkswagen: ,,Kompleksowa zmiana
wizerunku jest logiczng konsekwencja strategicznych zmian,
ktére zachodzga w marce”.

Podczas tegorocznego Salonu Samochodowego IAA we Frankfurcie marka
Volkswagen bedzie swietowac dwie $wiatowe premiery. Pod hastem ,,Nowy
Volkswagen” po raz pierwszy zostang zaprezentowane publicznie nowe
logo i nowa identyfikacja wizualna marki oraz nowy elektryczny model -
ID.3. Po Garbusie i Golfie elektryczny ID.3 zapoczatkowuje nowa ere w
historii Volkswagena - ere samochodéw elektrycznych i w petni
potaczonych ze Swiatem zewnetrznym oraz neutralnych pod wzgledem
emisji dwutlenku wegla. Strategiczna transformacja marki w kierunku
samochodoéw elektrycznych i zréwnowazonych pod wzgledem emisji
dwutlenku wegla zostata zapoczatkowana prawie 4 lata temu.

»IAA we Frankfurcie bedzie
kluczowym momentem dla
przeobrazehn w marce Volkswagen.
Wyniki naszej pracy stang sie
widoczne dzieki ID.3 i nowej
identyfikacji wizualnej” — moéwi Ralf
Brandstatter, COO marki Volkswagen
Samochody Osobowe. ,Czekamy na
publiczna prezentacje Nowego
Volkswagena".

JVolkswagen podjat i wdrozyt bardzo
odwazne decyzje w prawie wszystkich obszarach swojej dziatalnosci.
Kompleksowa zmiana wizerunku jest logiczng konsekwencja strategicznych [ f] You D)
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Za sprawa nowej identyfikacji wizualnej marka
Volkswagen bedzie blizsza klientom i ich
codziennemu zyciu

zmian, ktore zachodza w naszej marce” - powiedziat Jiirgen Stackmann,
Cztonek Zarzadu ds. Sprzedazy i Marketingu marki Volkswagen. , Jestem
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bardzo dumny z tego, co osiagnelismy - Nowy Volkswagen prezentuje sie
Swiezo i atrakcyjnie”.

Klaus Bischoff, ktory odegrat kluczowa role w tworzeniu nowej
identyfikacji wizualnej, mowi: ,Nowa identyfikacja wizualna marki
odzwierciedla mobilnos¢, ktéra stanowi naturalng czes¢ zycia ludzi.
Volkswagen zawsze byt jej kluczowym elementem. W nowej erze
mobilnosci nasze motto brzmi cyfrowy przede wszystkim, bez zadnego
ALE". W przeciwienstwie do typowej praktyki w tej dziedzinie, nowa
identyfikacja wizualna nie zostata opracowana przez agencje zewnetrzne,
ale przez zespot, ktdrzy stworzyli stylisci i marketingowcy Volkswagena.

Przekaz wizualny marki bardzo bedzie roznit sie od tego, jaki do tej pory
stosowat Volkswagen. Jochen Sengpiehl, Dyrektor ds. Marketingu marki
Volkswagen, mowi: ,\W przysztosci w reklamach nie bedziemy pokazywac
idealnego swiata. Bedziemy blizej ludzi i bardziej zywiotowi. W wigkszym
stopniu bedziemy przyjmowac perspektywe naszych klientéw i opowiadac
autentyczne historie. Mniej bedziemy koncentrowac sie na samochodzie, a
bardziej na zyciu i doswiadczeniach ludzi, ktére sa zwigzane z mobilnoscia”.

Symbolem nowej identyfikacji wizualnej marek Volkswagen i Volkswagen
Samochody Uzytkowe bedzie nowe logo - nowoczesniejsze, jasniejsze i
prostsze. Zredukowano je do niezbednych elementéw. Nowe logo jest
ptaskie i dwuwymiarowe. Umozliwi to bardziej elastyczne korzystanie z
niego i bedzie tatwo rozpoznawalne w mediach cyfrowych. Dotyczy to
rowniez nowych dokumentow marki, w ktorych pojawia sie nowe
piktogramy, typografia i kolory.

Miedzynarodowa prezentacja nowej identyfikacji wizualnej marki bedzie
miata miejsce podczas Salonu Samochodowego IAA we wrzesniu. Zmiana
zostanie przeprowadzona w kilku etapach i bedzie zoptymalizowana pod
wzgledem kosztdw. Poczatkowo zmiany zostang wdrozone u dealeréw w
Europie, a nastepnie - w pazdzierniku - w Chinach. Nastepnie, od poczatku
2020 roku, zmiany beda przeprowadzane w Ameryce Pétnocnej i
Potudniowej, a takze w pozostatej czesci $wiata. W sumie obejma 171
rynkéw. W ponad 10.000 placéwek dealerédw i partneréw serwisowych na
Swiecie zastapionych zostanie okoto 70.000 logotypdw. Zmiana
identyfikacji wizualnej marki Volkswagen bedzie jedna z najwiekszych
operacji tego typu w branzy na $wiecie.

Nowa identyfikacja wizualna marki wynika ze strategii ,Transform 2025+"
przyjetej przez Volkswagena jesienig 2015 r. Marka przygotowuje sie teraz
do wdrozenia drugiego etapu tej strategii, ktory obejmuje
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elektromobilnos¢, cyfryzacje i dostosowanie komunikacji firmy z klientami
do nowych zatozen.

O marce Volkswagen: ,,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2018 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,24 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Jetta czy Passat. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 198.000 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktdw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 os6b. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilnosc¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.

Volkswagen
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