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Volkswagen napedza UEFA EURO 2020: specjalna
koszulka jako... bilet

— dzieki nadrukowanemu na specjalnej koszulce kodowi QR mitosnicy pitki noznej beda
mogli korzystac taniej z transportu oferowanego przez partnerow zewnetrznych
Volkswagena

-~ EURO jako most miedzy narodami: na koszulkach umieszczono herb z wizerunkiem
mostu znajdujgcego sie w miescie, w ktorym odbywajg sie rozgrywki

Odliczanie trwa: 12 czerwca w Rzymie zostanie rozegrany mecz otwarcia
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2020. Po raz pierwszy mistrzostwa
odbeda sie w 12 krajach. Volkswagen, ktéry jest oficjalnym partnerem te;j
imprezy, podaruje kibicom w miejscach rozgrywek tzw. Mobility Shirts. Koszulki
te nie tylko przykuwaja uwage swoim wzorem, ale tez sg przepustka do
skorzystania z szeregu przywilejow.

Kibic, ktory zeskanuje smartfonem z
koszulki kod QR uzyska dostep do
specjalnej strony internetowe;j
stworzonej przez Volkswagena. Za jej
posrednictwem bedzie miat mozliwos¢
skorzystania na dogodnych warunkach
z pojazdow przyjaznych srodowisku
naturalnemu. Dla przyktadu, kibic
otrzyma bony uprawniajace do
korzystania z ustug firm bike-
sharingowych albo do wypozyczenia
skutera elektrycznego. Volkswagen
podjat w tym celu wspotprace z
zewnetrznymi partnerami. ,Chcemy,
by myslac o mobilnosci, kibice pitki noznej w pierwszym rzedzie pomysleli o
Volkswagenie"” - powiedziat dyrektor ds. marketingu Volkswagena Jochen Sengpiehl.
Volkswagen wykorzysta mistrzostwa przede wszystkim do tego, by informowac o
zaletach elektromobilnosci i debiucie rynkowym modelu ID.3.

Wigcej niz tylko element ubioru: koszulka Volkswagen
Mobility zapewni fanom mobilnos¢ w czasie mistrzostw

»Nie chcemy, by ludzie postrzegali nas jedynie jako firme produkujacg samochody,
zamierzamy potozyc nacisk na zaprezentowanie dokonujacej sie u nas zmiany, w
wyniku ktoérej stajemy sie dostawca wszelkich ustug z zakresu elektromobilnosci.
Zaproszenie firm partnerskich do naszego zespotu podczas mistrzostw jest wiec
zupetnie oczywiste".

Zeby otrzyma¢ Mobility Shirt, kibice powinni zarejestrowac sie na stanowisku
Volkswagena znajdujacym sie w strefie kibica w danym miescie i podac swoje
nazwisko, adres e-mailowy oraz rozmiar odziezy. Kibic zostanie poinformowany
mailem, kiedy tylko koszulka bedzie gotowa do odbioru. Koszulki beda dostepne w
kazdym miescie, w ktérym odbeda sie rozgrywki, z wyjatkiem Baku. W Monachium, w
ktédrym niemiecka druzyna rozegra trzy mecze grupowe, oraz w Londynie, Volkswagen
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bedzie obecny nie tylko w strefie kibica, lecz rowniez bedzie miat swoje stanowisko na
stadionie.

Na rekawach koszulki zaprojektowanej specjalnie dla Volkswagena znajduje sie
oficjalne logo turnieju UEFA EURO 2020 oraz logo Volkswagena. Szczegdlny znak
umieszczono na piersi - w herb miasta, w ktérym odbywaja sie mecze,
wkomponowano wizerunek znanego mostu z tej metropolii. W Monachium jest to
Wittelsbachbriicke, w Rzymie Most sw. Aniota, a w Londynie Tower Bridge. Mosty
symbolizujg szczegdlny zwigzek istniejgcy miedzy miastami, w ktérych beda
rozgrywane mecze. Turniej odbywajacy sie w catej Europie ma w przenosnym
znaczeniu pomdc w pokonywaniu granic, ma budowac¢ mosty miedzy narodami.

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujgc
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych
pracuje 86.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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