Informacja prasowa

Nowe szaty Volkswagena:
nowe logo oraz identyfikacja wizualna marki

- Nowe oblicze marki, ktéra od trzech i pét roku intensywnie si¢ zmienia

- ,Jestesmy elastyczni w sposob, jakiego w Volkswagenie dawno nie widziano” - mowi
Jirgen Stackmann, Cztonek Zarzadu Volkswagena ds. Sprzedazy i Marketingu

Podczas Salonu Samochodowego we Frankfurcie Volkswagen po raz pierwszy
zaprezentowat nowe logo oraz identyfikacje wizualng marki. Zmiany w
Volkswagenie odzwierciedla wprowadzenie do oferty aut elektrycznych nowej
generacji — modeli z rodziny ID. Do 2025 roku marka z siedzibg w Wolfsburgu
bedzie miata w ofercie ponad 20 nowych modeli elektrycznych.

»ZnalezliSmy m.in. sposéb na mocne,
nowatorskie i pozytywne pokazanie marki
w nowej identyfikacji wizualnej.
Volkswagen to teraz ,Nowy Volkswagen”
- pod wzgledem technologii, produktow i
sposobu w jaki sami siebie
przedstawiamy.”- mowi Jirgen
Stackmann, Cztonek Zarzagdu marki
Volkswagen Samochody Osobowe ds.
Sprzedazy i Marketingu.

Nowe logo Volkswagena zaprezentowane podczas
Salonu Samochodowego we Frankfurcie

Nowa identyfikacja wizualna marki wynika
ze strategii ,Transform 2025+" przyjetej
przez Volkswagena jesienig 2015 r. Marka przygotowuje sie teraz do wdrozenia
drugiego etapu tej strategii, ktdry obejmuje elektromobilnos¢, cyfryzacje i
dostosowanie komunikacji firmy z klientami do nowych zatozen. Zmiany w identyfikacji
wizualnej obejmowac beda takze samochody dostawcze Volkswagen.

,Kiedy tak silna marka jak nasza zmienia logotyp, wiadomo ze musi sie to wigzac z
przetomowymi wydarzeniami z perspektywy biznesowej. Wkraczamy w ere
elektromobilnosci, ktorej bedziemy nadawac tempo. Wieloptaszczyznowy rozwoj marki
powoduje, ze ,Nowy Volkswagen" zdecydowat sie podkresli¢ wage swojego
przeobrazania poprzez zaprezentowanie m.in. nowego logotypu. Zmieni sie tez sposob,
w jaki bedziemy komunikowac sie z klientami i wszyscy, ktorzy sledza nasze dziatania
marketingowe z pewnoscia dostrzega te zmiany” - méwi Wojciech Usak, dyrektor
marketingu marki Volkswagen w Polsce.

O marce Volkswagen: ,,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2018 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,24 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Jetta czy Passat. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 198.000 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktdw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 os6b. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwéj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilnosc¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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