Informacja prasowa

Wyniki badan: co drugi Polak chciatby mie¢ samochaéd
elektryczny

- ponad potowa polskich respondentow, przebadanych przez InsightOut Lab chciataby
miec samochad elektryczny (52%)

- 73% badanych nie wie, ze samochdd elektryczny mozna tadowac ze zwyktego
gniazdka. Ten odsetek nie jest mniejszy wsrdd osob mieszkajacych w domach
jednorodzinnych.

- zdecydowana wigkszosc¢ respondentow (83%) nie wie, co trzeba zrobic, zeby
zamontowac domowa stacje tadowania samochoddw elektrycznych

Po Polsce jezdzi 6.056 samochodéw elektrycznych (dane Polskiego
Stowarzyszenia Paliw Alternatywnych - PSPA). W poréwnaniu z liczba aut
spalinowych to wciagz niewielki odsetek, cho¢ udziat samochodéw na prad ros$nie
w bardzo dynamicznym tempie. Jak wynika z badania przeprowadzonego przez
InsightOut Lab we wspétpracy z marka Volkswagen, to tempo prawdopodobnie
mogtoby jeszcze wzrosng¢, gdyby nie czesto powtarzane stereotypy.

Analizujgc dane z badania InsightOut
Lab i Volkswagena mozna dojs¢ do
whniosku, ze cho¢ samochody
elektryczne s3 w duzej mierze
postrzegane stereotypowo, to jednak
bardzo duzy odsetek Polakow
deklaruje che¢ posiadania auta na
prad. Na pytanie ,Czy chciatby$ miec
auto elektryczne?” 18% badanych
odpowiada, ze zdecydowanie tak, a
34%, ze raczej tak, co daje taczny
odsetek odpowiedzi pozytywnych na
poziomie 52%. Co ciekawe i nie mniej istotne, wsrod pozostatych 48% potowa to nie
przeciwnicy samochodow elektrycznych, tylko respondenci niezdecydowani - 25%
Polakéw na pytanie, czy chcieliby mie¢ auto na prad, odpowiedziato, ze nie wie.
Odsetek odpowiadajacych ,,zdecydowanie nie" lub ,raczej nie"” wynosi 23%.

Elektryczny Volkswagen ID.3

Uzupetnieniem powyzszych deklaracji moga by¢ deklaracje zakupowe Polakdw, ktore
zbadato PSPA. Z badania przeprowadzonego w 2019 roku wynika, ze az 28%
respondentow deklaruje, iz bierze pod uwage zakup samochodu elektrycznego w ciagu
najblizszych trzech lat.

InsightOut Lab wraz z Volkswagenem sprawdezili, co mogtoby stac¢ na przeszkodzie w
realizacji tych deklaracji. Jak sie okazato, w duzej mierze moga to byc stereotypy i
niewiedza, ze wiele aut elektrycznych juz dzis spetnia potrzeby, o ktorych Polacy
mowig w badaniu.

Respondenci zapytani o to, gdzie chcieliby tadowac samochdd elektryczny, gdyby go
mieli, najczesciej wskazujg na garaz (48%). Nieco rzadziej, cho¢ réwniez bardzo czesto,
wskazywali na:
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- miejsce parkingowe (43%)

- parking publiczny (39%)

- miejsce pracy (,pod praca” - 39%)
- galerie handlowe lub sklepy (38%).

W wielu z tych miejsc juz dzis mozna fadowac auta elektryczne. Z danych PSPA wynika,
ze w Polsce jest 1.114 ogolnodostepnych stacji tadowania samochodow elektrycznych.
Znajduja sie one m.in. przy wybranych galeriach handlowych czy sklepach. Dostep do
prywatnego punktu tadowania (wolnego, ale w petni wystarczajacego, by na biezaco
tadowac baterie) ma tez kazdy wtasciciel garazu. Niewielu jednak zdaje sobie z tego
sprawe.

73% badanych Polakow jest zdania, ze samochody elektryczne nie moga byc¢ tadowane
ze zwyktego gniazdka. Odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” stanowity 5% ogotu. Co
ciekawe, odsetek tych, ktorzy twierdzili, ze auta na prad nie moga byc podtaczane do
domowych gniazdek, byt tylko symbolicznie mniejszy wsréd oséb mieszkajacych w
domach jednorodzinnych (74% wsrod mieszkancow blokow do 71% wsrod
mieszkajacych w domach jednorodzinnych). Oznacza to, ze prawie trzy czwarte 0séb,
ktére mieszkajg w domach, nie ma Swiadomosci, ze juz dzis, nawet bez koniecznosci
instalacji przyspieszajgcego proces tadowania wallboxa, mogtoby tadowac samochdéd
elektryczny w swoim domu.

Wiedza na temat wspomnianych wallboxow tez nie jest powszechna. Az 83%
ankietowanych nie wie, co trzeba zrobi¢, by moc zamontowac¢ domowa stacje
tadowania samochodow. Tylko 2% respondentdw uwaza, ze jest bardzo dobrze
zorientowana w tej kwestii.

Zasieg. Deklaracje a potrzeby

W badaniu InsightOut Lab i Volkswagena poproszono respondentdw o zaznaczenie, ile
kilometréw dziennie (Srednio) przejezdzaja samochodem. Ankieta nie zawierata
zadnych widetek, tak by w najmniejszym stopniu nie zaburza¢ percepcji. Srednia z
badania wyniosta 51,3 km, co pokrywa sie z innymi badaniami tego typu i wskazuje na
roznice w postrzeganiu dtugosci drogi a stanem faktycznym. Z badania GUS z 2018
roku wynika, ze sredni dzienny przebieg samochodow w Polsce to 37 km. Wynik ten
dodatkowo zawyzany jest przez dtugie podrdze (wakacje, dtugie weekendy, etc.).
Mediana przebiegow wedtug GUS wynosi 27 km dziennie. To pokazuje r6znicg migdzy
percepcja a stanem faktycznym. Innymi stowy - jezdzimy mniej, niz nam si¢ wydaje.

Z teza, ze samochody elektryczne maja za maty zasieg, zgadza sie 76% respondentdw.
Poproszeni o wskazanie przedziatu sredniego zasiegu dzisiejszych samochodow
elektrycznych najczesciej (22%) wskazujg na 151-200 km. Przedziat do 50 km i 51-100
km wskazato az 23% respondentdw. Na zasieg przekraczajacy 300 km wskazat tylko co
piaty (21%). A jest to wartos¢ oferowana dzis przez wiele samochodow elektrycznych.
Volkswagen ID.3, ktory latem trafi na polski rynek, w wersji bazowej z najmniejsza
bateriag przejedzie 330 km. Wersja z najwieksza baterig to juz 550 km zasiegu.
Tymczasem na zasieg przekraczajacy 500 km wskazuje tylko 3% Polakow.

Ciekawie na tym tle prezentuja sie deklaracje Polakdw, ktorych InsightOut Lab i
Volkswagen zapytali, jaki minimalny zasieg powinno miec¢ auto elektryczne, by byto
uzyteczne na co dzien. Zakresy do 300 km wskazato az 65% badanych. Co rownie
ciekawe, az 28% wskazato zakresy do 100 km. Zasiegi przekraczajgce 400 km wskazat
co czwarty respondent (25%).
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Whptyw na stan wiedzy o samochodach elektrycznych wciaz maja stereotypy, ktore
przylgnety do aut na prad kilka czy kilkanascie lat temu, kiedy samochody tadowane z
gniazdka faktycznie oferowaty niewielkie zasiegi za bardzo wygdérowang cene. Od tego
czasu zmienito sie wszystko. Oprocz stereotypow.

Badanie InsightOut Lab i marki Volkswagen przeprowadzono na panelu Ariadna na
ogdlnopolskiej probie liczacef N=1101 osob. Kwoty dobrane wg reprezentacji w
populacji Polakow w wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku i wielkosci miejscowosci
zamieszkania. Termin realizacji: 3-8 kwietnia 2020. Metoda: CAWI.

Petne wyniki badania znalez¢ mozna na stronie internetowe;j:
https://insightoutlab.com/sondaz-marki-volkswagen-co-drugi-polak-chcialby-miec-
samochod-elektryczny/

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujgc
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych
pracuje 86.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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