Informacja prasowa

»Mali Ratownicy” na polskich plazach

- ,Mali Ratownicy” to projekt realizowany przez marke
Volkswagen, ktorego celem jest propagowanie
odpowiedzialnych postaw spotecznych poprzez nauke
udzielania pierwszej pomocy

- Dzieki Volkswagenowi kazde dziecko moze zostac
superbohaterem

- Projekt ,Mali Ratownicy” uczy dzieci samodzielnosci i

radzenia sobie w trudnych sytuacjach, wzmacnia je i sprawia,

ze staja sie silniejsze oraz moga lepiej radzic¢ sobie w zyciu
- Juz od najblizszego weekendu strefa ,,Matych Ratownikéow”
Volkswagena zagosci w nadmorskich miejscowosciach

Poznan - Marka Volkswagen takze w tym roku rozwija program ,, Mali

Ratownicy”, ktorego celem jest propagowanie odpowiedzialnych postaw

spotecznych. Przez cate wakacje, na nadbattyckich plazach, w specjalnie
przygotowanych strefach na najmtodszych bedzie czeka¢ mnéstwo
atrakcji, zabaw i wyzwan, a takze nauka udzielania pierwszej pomocy. To
wiasnie ,supermoc”, w ktéra Volkswagen wyposaza dzieci. Dzieki akcji
»Mali Ratownicy” dzieci uczg sie ratowania zycia, stajg sie samodzielne i
pewne siebie. Do tej pory - w ramach programu , Mali Ratownicy” -
przeszkolono ponad 10 tysiecy dzieci.

W dzieciach drzemie wielka moc i potencjat do bycia superbohaterami.
Trzeba tylko pozwoli¢ im na odrobine samodzielnosci i mndstwo dobrej
zabawy, ktora czeka na najmtodszych w strefie ,Matych Ratownikow"
Volkswagena na nadbattyckich plazach. Tam dzieci nie tylko wspaniale
spedza czas, ale naucza sie czegos niezwykle waznego - udzielania
pierwszej pomocy. Strefy ,Matych Ratownikéw" powstang w Swinoujéciu,
Kotobrzegu, Ustce, Dartowie, Dziwnowie, tebie i Wiadystawowie. Dzieci,
pod czujnym okiem profesjonalnych ratownikéw medycznych oraz
animatordéw, stana sie superbohaterami.

To juz kolejne lato, podczas ktorego Volkswagen uczy dzieci zasad
udzielania pierwszej pomocy. W ubiegtym roku strefa ,,Matych
Ratownikow" cieszyta sie olbrzymim powodzeniem. Nie tylko dlatego, ze
dzieci zdobywaty umiejetnos¢ ratowania zycia, ale przede wszystkim ze
wzgledu na atmosfere, ktéra tam panowata. W tym roku bedzie jeszcze
ciekawiej! Dzieci przezyja przygode, wkrocza w swiat superbohaterdw i
wyjda ze strefy zadowolone, radosne, a takze pewne siebie, bo
wyposazone w niezwykle wazng umiejetnosc.
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»Program Mali Ratownicy to cos$ wiecej niz tylko nauka zasad udzielania
pierwszej pomocy. Przede wszystkim zalezy nam na tym, aby da¢ nowym
pokoleniom umiejetnos¢ ratowania zycia i rado$¢ pomagania innym.
Chcemy, zeby wszystkie dzieci zostaty superbohaterami i wiedziaty, jak sie
zachowac w trudnej sytuacji, zeby byty samodzielne i odwazne. Wierzymy,
ze dzieci wtasnie takie s3, bo w kazdym z nich drzemie potencjat do bycia
superbohaterem” - mowi Michat Szaniecki, Dyrektor Marketingu marki
Volkswagen.
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Honorowy patronat nad projektem sprawuje Rzecznik Praw Dziecka.
Tego lata Matych Ratownikéw bedzie mozna spotkac w:

 Swinoujsciu - 29.06-01.07
* Kotobrzegu - 07-15.07

e Ustce - 20.07-22.08

* Dartowie - 27-29.07

* Dziwnowie - 03-05.08

* tebie-10-12.08

*  Wrtadystawowie - 17-19.08

Wszystkie spotkania odbeda sie w ramach ,Projektu Plaza" organizowanego
przez telewizje TVN.

Program ,Mali Ratownicy” zostat stworzony przez marke Volkswagen w
2017 roku. Dotychczas przeszkolono 10 tys. dzieci.

0 marce Volkswagen: ,,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2017 roku Volkswagen wyprodukowat ponad szes$¢
milionéw samochoddw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Jetta czy Passat. Aktualnie
Volkswagen zatrudnia 198.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktow
dealerskich, w ktorych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwdj motoryzacji. Pojazdy
elektryczne, inteligentna mobilnosc¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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