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I.D. VIZZION: Volkswagen prezentuje flagowy model z
rodziny I.D

- Model studyjny jest wizjg realnego Volkswagena przysztosci
- Elektryczny zasieg nawet 650 km pozwoli na dalekie podréze

- Wersja produkcyjna na rynku najpozniej w 2022 roku

- Prezes Zarzadu marki Volkswagen, Herbert Diess:
» 1.D. VIZZION pokazuje, ze auta przysztosci - elektrycznei
autonomiczne - nie beda nudne i jednakowe”.

Poznan - dzien przed rozpoczeciem 88. Miedzynarodowego Salonu
Samochodowego w Genewie Volkswagen zaprezentowat model I.D.
VIZZION, ktory pokazuje jak bedzie wygladata mobilnos¢ w przysztosci.
W petni elektryczna limuzyna jest topowym modelem z rodziny I.D. i
zadebiutuje na drogach najpdzniej do 2022 r. Ponadto, model ten jest w
petni przygotowany do autonomicznej jazdy. I.D. VIZZION jest czescia
wielkiej ofensywy produktowej i technologicznej Volkswagena. Do roku
2025 marka zamierza sprzedawac co najmniej milion samochodow
elektrycznych rocznie i stac sie liderem rynku w dziedzinie e-mobilnosci.

Dr Herbert Diess, Prezes Zarzadu
marki Volkswagen, powiedziat:
»1.D. VIZZION pokazuje, do czego
jest zdolna nasza marka pod
wzgledem technologii,
wzornictwa oraz jakosci. Pojazd
ten jest najbardziej wyjatkowym
Volkswagenem wszechczasow.
Pokazuje, ze nawet w elektrycznej, napedzanej autonomiczna jazda
przysztosci samochody beda budzi¢ emocje. Design i rozwigzania
techniczne I.D. VIZZION udowadniaja, ze samochody przysztosci nie beda
nudne i jednakowe".

Perspektywiczny: koncepcyjny I.D. VIZZION
zaprezentowane przez Volkswagena w Genewie.

[.D. VIZZION zostat skonstruowany na nowo opracowanej platformie
modutowej dla pojazddw elektrycznych (MEB) i podkresla mozliwosci
technologiczne tej konstrukcji. Z zewnatrz jest tak duzy jak Passat, ale w
srodku oferuje réwnie duzo miejsca co Phaeton. Do wykonczenia jego
whnetrza uzyto materiatow najwyzszej jakosci. Ergonomiczna obstuga
zapewnia jeszcze tatwiejsza mobilnos¢. Podczas podrdzy pasazerowie
moga zdecydowac jak chca spedzic czas - relaksujac sie lub pracujac.
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Wybor nalezy do nich. Zasieg I.D. VIZZION, wytacznie elektryczny, wynosi
do 650 kilometrow.

#1.D. VIZZION to realistyczna wizja Volkswagena przysztosci. Zaoferujemy
ten model najpdzniej w 2022 roku jako topowa limuzyne z rodziny I.D., z
innowacyjnym kokpitem I.D. i kierownicg. Model ten zostat jednak
przygotowany do w petni autonomicznej jazdy. Auto, krok po kroku, zwolni
kierowce z zadan, jesli tylko bedzie sobie tego zyczyt. I.D. VIZZION realizuje
hasto Volkswagena - chcemy by¢ w gronie liderow, ktorzy ksztattuja
indywidualng mobilnos¢ przysztosci”.

Zadna inna marka nie zajmuje sie e-mobilnoscia tak bezkompromisowo jak
Volkswagen. Wraz z wprowadzeniem platformy MEB Volkswagen
opracowat potezne narzedzie, ktére obejmie cata game indywidualnej
mobilnosci. Od kompaktowych samochodéw po SUV-y i duze luksusowe
limuzyny, wszystko pomiedzy jest mozliwe. Do 2025 roku Grupa
Volkswagen rozpocznie produkcje ponad 15 w petni elektrycznych modeli
zbudowanych na platformie MEB. Pierwsze z nich zadebiutuja w sprzedazy
juz w 2020 roku.

0 marce Volkswagen: ,,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2017 roku Volkswagen wyprodukowat ponad szes¢
milionéw samochodéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Jetta czy Passat. Aktualnie
Volkswagen zatrudnia 198.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktow
dealerskich, w ktorych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwdj motoryzacji. Pojazdy

elektryczne, inteligentna mobilnos¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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