Informacja prasowa

Mali Ratownicy zagraja razem z WOSP

- Program ,Mali Ratownicy” zostat stworzony przez marke
Volkswagen oraz Fundacje Wielka Orkiestra Swiatecznej
Pomocy

- Misja programu ,,Mali Ratownicy” jest popularyzacja wiedzy o
pierwszej pomocy zwtaszcza wsrod dzieci

- W ramach programu ,Mali Ratownicy” juz ponad 8 000 dzieci
nauczyto sie udziela¢ pierwszej pomocy

- Podczas 26. Finatu WOSP powstanie strefa ,,Matych
Ratownikow"”, w ktérej dzieci beda mogty zdobyc¢ supermocii
zostac superbohaterami

- Na najmtodszych czeka¢ beda gwiazdy - Filip Chajzer i Ula
Chincz

Poznan - Co kryje sie za skrétem ,,30na2"? Kiedy nalezy dzwoni¢ pod nr
112? lle trzeba miec lat, zeby nauczyc sie tych liczb i zasad? Na te pytania
dzieci znajdg odpowiedz w specjalnej strefie Volkswagena, ktéra
powstanie w Warszawie podczas 26. finatu WOSP (13 i 14 stycznia). To
czes¢ dziatan realizowanych w ramach programu ,,Mali Ratownicy”, ktéry
wspélnie prowadza marka Volkswagen oraz Fundacja WOSP. Jego celem
jest nauczenie dzieci w Polsce zasad udzielania pierwszej pomocy.
Program jest kontynuacja dziatan Orkiestry, ktéra od 2006 roku realizuje
Program Edukacyjny Ratujemy i Uczymy Ratowac, dzieki ktéremu dzieci w
Polsce ucza sie zasad udzielania pierwszej pomocy.

Pierwsza pomoc to jedna z
wazniejszych umiejetnosci.
,Uczenie dzieci od
najwczesniejszych lat pierwszej
pomocy to skarb. Nie tylko ze
wzgledu na ich bezpieczenstwo,
ale takze w odniesieniu do
poczucia odpowiedzialnosci
spotecznej i wrazliwosci. Dziecko,
ktore potrafi pomoc postrzega
siebie jako osobe sprawcza,
samodzielna, wazna dla innych, a w konsekwencji wazna tez dla siebie.” -
podkresla psycholog dziecieca Matgorzata Ohme.

W rmach progrmau , Mali Ratownicy” przeszkolono
ponad 8 000 dzieci
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W ramach wspotpracy z Fundacja Volkswagen zorganizuje w Warszawie
swoja strefe podczas 26. Finatu Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy.
Stanie ona na Placu Defilad (pod Patacem Kultury i Nauki). 13 oraz 14
stycznia odwiedzajace ja dzieci naucza sie od doswiadczonych instruktoréw
RUR jak udziela¢ pierwszej pomocy. Warsztaty beda odbywac sie przy
pieciu specjalnie zaaranzowanych stanowiskach. W strefie znajdzie sie
takze mini scena, na ktorej animatorzy przeprowadza konkursy z wiedzy na
temat podejmowania czynnosci ratowniczych. Kolejna atrakcja dla
najmtodszych bedzie mozliwos¢ zagrania w gre: , Byto sobie zycie. Pierwsza
pomoc”. Wszystkie dzieci, ktdre przejda szkolenie z pierwszej pomocy
beda mogty potwierdzi¢ swoje umiejetnosci biorac udziat w Wielkim
Wyzwaniu ,,Zostan Superbohaterem”. Wyzwanie sktadac sie bedzie z
czterech przystankéw. Na kazdym z nich najmtodsi beda mogli sprawdzic
nabyte wczesniej supermoce: znajomoscig humeru alarmowego, wiedze z
zakresu pierwszej pomocy, skompletowanie apteczki czy utozenie
poszkodowanego w pozycji bocznej ustalonej. Na wszystkich, ktérzy
ukoncza gre czeka¢ beda nagrody. Angazujaca najmtodszych rywalizacja na
wesoto to najlepsza forma ugruntowania ich wiedzy jak pomaéc drugiej
osobie w sytuacji zagrozenia.

.Bezpieczenstwo dla marki Volkswagen jest niezwykle wazne. Miedzy
innymi dlatego ,Mali Ratownicy” zagraja wspélnie z WOSP po raz drugi.
Chcemy, aby wszystkie dzieci w Polsce umiaty szybko i skutecznie udzielic
pierwszej pomocy. Wiedza, ktéra nabywaja dzieci podczas szkolenia moze
uratowac zycie. Oprocz wiedzy dzieci zdobywaja tez pewnos¢ siebie i wiare
w swoje mozliwosci. Zmieniajg sie w superbohaterédw, bo ratowanie zycia
to supermoc. Dzieki programowi ,Mali Ratownicy” Volkswagena i Fundacji
Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy kazde dziecko moze zostac¢
superbohaterem.” - méwi Tomasz Tonder, Volkswagen PR Manager.

Wiedza, ktora dostarczaja dorosli na temat pierwszej pomocy powinna
by¢ przez dziecko praktykowana, cho¢by w trakcie zabawy. (...) Wazne jest
jej powtarzanie by zostata zinternalizowana, by dziecko mogto z niej
korzysta¢ w swobodny sposéb. Zwieksza to takze szanse, ze w czasie
realnego zagrozenia, zamiast wpadac w panike lub bezradnos¢, dziecko
bedzie w stanie zareagowac. Tym skuteczniej jesli te czynnosci zostana
zautomatyzowane." - ttumaczy Matgorzata Ohme, psycholog dziecieca.

W ramach programu ,Mali Ratownicy” w 2017 roku przeszkolonych
zostato ponad 8 000 dzieci. ,Mali Ratownicy” pojawili sie w
najpopularniejszych, nadmorskich miejscowosciach m.in.: Kotobrzegu,
Swinoujéciu czy Wtadystawowie. Jesienig w stacjach dealerskich
Volkswagena odbyty sie Dni Matych Ratownikow. Dzieci uczyty sie
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udzielania pierwszej pomocy takze w Kotodziejewie, podczas przekazania
Mobilnego Miasteczka Ruchu Drogowego Volkswagena, ktore byto
pierwsza nagroda w Ogolnopolskim Konkursie ,,Ratujemy i Uczymy
Ratowac" organizowanym przez Fundacje WOSP. Wszedzie tam dzieci
mogty zdoby¢ supermoc i stac sie bohaterami, ktdrzy potrafig udzielac
pierwszej pomocy. Volkswagen wspiera Fundacje WOSP takze flota
samochoddw. W 2016 roku marka uzyczyta swoje najnowsze auta na
potrzeby programu "Ratujemy i Uczymy Ratowac" oraz do obstugi
wolontariatu WOSP "Pokojowego Patrolu". Fundacja dotarta do 315 szkét
podstawowych i przeszkolita 519 nauczycieli.

O marce Volkswagen: ,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukowat 5,99 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 218.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktéw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.

Strona3z3



