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Los Angeles Auto Show 2017:
Volkswagen ksztattuje elektromobilnos¢ jutra

- Strategiczna zmiana polegajaca na reorientacji marki na
produkcje pojazdow elektrycznych jest kontynuowana

- Pierwszym modelem z rodziny I.D. przeznaczonym na rynek
USA bedzie SUV

- Nowe elektroniczne rozwigzana w samochodzie sg podstawg
do wprowadzenia cyfrowych ustug do codziennego uzytku

Poznan - Podczas Los Angeles Auto Show marka Volkswagen prezentuje
amerykanskiej publiczno$ci modele bedace elementem szerokiej ofensywy
samochodoéw elektrycznych. Na targach w Kalifornii Volkswagen
przedstawia az trzy samochody koncepcyjne - kompaktowego I.D.,
przestronnego I.D. BUZZ oraz eleganckiego SUV-a o nazwie I.D. CROZZ.
Powstaty one przy wykorzystaniu nowej platformy konstrukcyjnej
stworzonej specjalnie dla samochodéw z napedem elektrycznym. Do 2025
roku marka Volkswagen zamierza sprzedawac rocznie milion aut
elektrycznych i chce dzieki temu stac sie liderem w dziedzinie
elektromobilnosci. Pierwszym modelem z rodziny I.D. (aut w petni
elektrycznych), przeznaczonym do sprzedazy w Europie bedzie model
kompaktowy, natomiast na rynku USA jako pierwszy w ofercie znajdzie sie Kontakt
SUV I.D. CROZZ.

Volkswagen PR

Tomasz Tonder

PR Manager

Tel: +48 690 406 401
tomasz.tonder@volkswagen.pl

Patryk Tryzubiak
Koordynator ds. PR & Corporate
Affairs

Tel: +48 690 406 416
patryk.tryzubiak@volkswagen.pl

Izabela Czarnecka

Specjalista ds. PR

Tel: +48 690 406 354
izabela.czarnecka@volkswagen.pl

Rodzina modeli I.D. Whnetrze modelu I.D BUZZ, w tle model I.D. CROZZ

»Samochdd to synonim wolnosci i indywidualnosci” powiedziat Jirgen

Stackmann, Cztonek Zarzadu Marki Volkswagen do spraw Sprzedazy,

Marketingu i After Sales. ,,Btedy z przesztosci spowodowaty przyspieszenie

wielu spraw w Volkswagenie, kryzys dat nam konkretna szanse. Wierzymy ks Yol

w elektromobilnos¢ i we wspaniata przysztos¢ samochodow. Niemal 80 . .
Wigcej informacji:
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procent wszystkich przejazdow w USA dokonuje sie wtasnie w
samochodzie - to najwazniejszy srodek transportu w tym kraju”.

Za pomoca modeli z rodziny I.D. marka Volkswagen odpowie na wyzwania
przysztosci. Samochody te skonstruowano w oparciu o0 modutowa
platforme do budowy aut elektrycznych (MEB), ktora jest wykorzystywana
przez caty koncern. Nowe modele elektryczne majg daleki zasieg, sa
bezemisyjne, ich akumulatory mozna szybko natadowac, a przestronne
whnetrza dostosowac do chwilowych potrzeb. ,Znakiem szczeg6lnym
nowych aut sa zmienione proporcje - modele majg duzy rozstaw osi i
krotkie zwisy nadwozia”, wyjasnia Christian Singer, Szef dziatu e-Mobility
marki Volkswagen i dodaje: ,Dzieki temu stworzyliSmy zupetnie nowy
rodzaj wnetrz z duzg iloscig miejsca dla pasazeréw i na bagaz”.

O jaki rodzaj przestronnosci wnetrza chodzi Singer objasnia na przyktadzie
kompaktowego modelu I.D.: ,,Ma on rozmiary Golfa, ale w srodku jest tyle
miejsca, co w Passacie”. Uzyskano to dzieki umieszczeniu napedu
elektrycznego réwnolegle do osi pojazdu, a akumulatoréw o duzej
pojemnosci w podtodze. Tak samo bedzie w wypadku pozostatych modeli z
rodziny I.D. ,Modutowa platforma MEB umozliwia konstruowanie réznych
pojazdéw - od kompaktédw po siedmiomiejscowe SUV-y".

W Los Angeles Volkswagen prezentuje nie tylko model kompaktowy, SUV-
a oraz auto typu MPV, lecz rowniez zwraca uwage na fakt, ze rodzina I.D.
bedzie miata kolejnych przedstawicieli, znajdzie sie wsrdd nich takze
limuzyna. Cecha wspdlna wszystkich pojazdow jest nie tylko elektryczny
naped, lecz takze nowy rodzaj wspotpracy z otoczeniem. Zamiast licznych
sterownikow w poktadowej sieci znajda sie wydajne komputery z
centralnym uktadem sterowania, ktére w kazdej chwili bedzie mozna
aktualizowac oraz poddawac upgrede’owi. Te nowe rozwigzania s
podstawa do wprowadzenia w samochodach cyfrowych ustug, ktore
utatwia codzienne zycie.

»Innowacje, nad ktérymi teraz pracujemy zwieksza mozliwosci
samochoddéw"”, stwierdzit Jirgen Stackmann. ,Nasze auta maja bardzo
atrakcyjna stylistyke i daja wiele mozliwosci dopasowania ich do
indywidualnych potrzeb klientdw. Zrobimy wszystko, zeby sprostac
rosngcemu zapotrzebowaniu na samochody opracowane zgodnie z zasada
zrownowazonego rozwoju”.

Zaczyna sie to juz na poziomie komunikacji z potencjalnymi klientami. W
ramach wspolnego projektu z amerykanskim koncernem Adobe do
uzytkownikéw mediow spotecznosciowych bedzie kierowana indywidualna
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informacja o modelach z rodziny I.D., sprofilowana pod katem konkretnego
odbiorcy. Bedzie ona dostepna na nowym portalu internetowym
Volkswagena.

Jeszcze zanim klient odwiedzi salon sprzedazy marki bedzie mogt
wirtualnie zapoznac sie z nowymi pojazdami elektrycznymi - takze w
niezwyktych miejscach. Jiirgen Stackmann dodaje: ,,PodjeliSmy w tym celu
wspotprace z firmg Microsoft. Rzeczywistos¢ wirtualna pozwala nam
zaprezentowac klientom kawiarni czy galerii handlowej - przy pomocy
specjalnych gogli - wirtualne auto stojace w danym miejscu czy
pomieszczeniu”.

W zakresie multimediow Volkswagen nawiazat z kolei wspotprace z IBM.
Nowy projekt nosi nazwe ,Predictive We Services". Jego podstawg jest
cyfrowy asystent ,Watson", ktory podczas jazdy wyszukuje w Internecie
miejsca potencjalnych zakupow czy restauracje, prezentuje je kierowcy, a
po stownym poleceniu rezerwuje miejsce w lokalu.

»Sita Volkswagena od ponad 70 lat polega na tym, ze pozwala on korzystac
wielkiej liczbie ludzi z najnowszych technologii i w ogéle z mobilnosci. Tak
samo bedzie w przysztosci. Sprawimy, ze elektryczne samochody o
najwyzszych standardach jakosciowych beda dostepne dla kazdego” - tak
Jirgen Stackmann podsumowat cele Volkswagena.

O marce Volkswagen: ,Przysztos¢ blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukowat 5,99 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 218.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktéw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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