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Pozytywny rozwdj dziatalnosci Volkswagena

- wzrost obrotow oraz poprawa wyniku gtéwnej marki koncernu w

pierwszym pétroczu

- nieco nizsze koszty mimo trwajacej ofensywy nowych modeli

- konsekwentne wdrazanie strategii TRANSFORM 2025+

-> najwieksza ofensywa nowych modeli w historii marki -
odnowienie gamy aut do 2020 roku

- prace nad przygotowaniem innowacyjnych modeli elektrycznych
toczg sie na najwyzszych obrotach

- szef marki Herbert Diess: ,,Przebudowa marki postepuje w
dobrym tempie”

Poznan - W drugim kwartale marka Volkswagen kontynuowata
pozytywny trend z poczatku roku i w pierwszym pétroczu 2017 roku
odnotowata wzrost obrotow oraz wyniku finansowego. Do konca czerwca
przychody (od poczatku tego roku oddzielone przychody marki i koncernu)
wzrosty w poréwnaniu z tym samym okresem poprzedniego roku o 8
procent do 39,9 miliardow euro. Wynik operacyjny liczony na tej samej
podstawie ulegt podwojeniu i w pierwszym pétroczu wynidst 1,8 (w
zesztym roku: 0,9) miliarda euro. Opierajac sie na pozytywnych wynikach
w ciggu pierwszych szesciu miesiecy Volkswagen potwierdzit
prognozowang stope zwrotu z inwestycji dotyczaca catego roku. Zarzad
marki spodziewa sie, ze operacyjna zyskownos¢ osiggnie poziom w
goérnym zakresie przedziatu miedzy 2,5 a 3,5 procent.

«Marka Volkswagen znajduje sie na wtasciwej drodze. Nasze samochody
ciesza sie duza popularnoscia na catym swiecie, a pozytywne efekty
strategicznej zmiany jaka przeprowadzamy wida¢ w dziatalnosci
operacyjnej" - oswiadczyt Prezes Zarzadu marki, Herbert Diess. ,Poczatek
nowego etapu, w jaki wkroczyto nasze przedsiebiorstwo okazat sie udany.
Nasz cel to przygotowac Volkswagena na nowe wyzwania tak, aby takze w
przysztosci odgrywat wiodaca role w motoryzacji” - stwierdzit Diess.

W pierwszym potroczu 2017 roku Volkswagen, mimo utrzymujacych sie
trudnych warunkdw, dobrze sobie radzit. W ostatnim okresie wzrosta
sprzedaz aut marki: w maju o 3,5, a w czerwcu - 0 4,0 procent. tacznie w
pierwszym potroczu Volkswagen dostarczyt klientom na catym swiecie 2,9
miliona samochoddw, co oznacza wzrost o 0,3 procent w poréwnaniu z
tym samym okresem ubiegtego roku. Ponadproporcjonalnie duzy wzrost
odnotowano m.in. w USA (plus 8,2 procent), gdzie marka zwiekszyta swoj
udziat w rynku, a takze w Ameryce Potudniowej (plus 12,2 procent) i w
Rosji (plus 17,9 procent). Na najwazniejszym chinskim rynku uzyskano
wzrost sprzedazy w wysokosci 0,2 procent.
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. W niektorych waznych regionach ponownie obserwujemy znaczacy
wzrost sprzedazy, miedzy innymi dzieki szerokiej ofensywie nowych
modeli, ktore znajduja uznanie klientow. Nowe auta, jak Polo, Arteon i
Tiguan Allspace pozwalaja nam pozytywnie patrze¢ na drugie pdtrocze" -
powiedziat Jiirgen Stackmann, Cztonek Zarzadu Marki ds. Sprzedazy.

Znacznie lepsze dane finansowe, potwierdzenie prognozy

Widoczne sukcesy rynkowe przyczynity sie takze do wzrostu obrotow w
pierwszym potroczu. Pozytywny wptyw na wynik operacyjny miaty
wielkos¢ sprzedazy, roznorodnos¢ palety modeli oraz osiggane marze.
Wzrost wyniku byt mozliwy takze dzieki lepszej sytuacji po stronie
kosztéw. W pierwszym pdtroczu koszty produkcji zostaty
zoptymalizowane, a koszty state, mimo trwajacej ofensywy nowych
modeli, udato sie utrzymac na ubiegtorocznym poziomie. Coraz bardziej
widoczne efekty przynosi rowniez pakt na rzecz przysztosci zawarty
ubiegtej jesieni. Poza tym poprawita sie sytuacja marki w wielu regionach.

»Dzieki scistej dyscyplinie w zakresie kosztow oraz za sprawa statego
wzrostu produktywnosci stawiamy zgodnie z planem kolejne kroki na
drodze ku takiej strukturze kosztéw, ktéra zapewni nam konkurencyjnosc.
Tworzymy przestanki, by w sredniej i dalszej perspektywie Volkswagen
osiggat stopy wzrostu potrzebne do stworzenia silnej pozycji w swiecie

motoryzacji jaki powstanie w przysztosci” - stwierdzit Dyrektor Finansowy,

Arno Antliz.

W dalszej czesci roku Zarzad Marki spodziewa sie kontynuacji pozytywnego
trendu, jaki miat miejsce w pierwszym pétroczu. W catym 2017 roku obroty

powinny wzrosngc o 10 procent w stosunku do roku poprzedniego.
Operacyjna zyskownos$c¢ osiggnie wartos¢ w gornym przedziale miedzy 2,5
a 3,5 procent. Volkswagen potwierdza swoje $rednio- i dtugookresowe

cele dotyczace zyskownosci na 4 procent do 2020 roku i 6 procent do 2025

roku. ,W najblizszych latach bedziemy krok po kroku poprawia¢ finansowga

konkurencyjnos$¢ marki Volkswagen. Przyczyni sie do tego zarowno pakt na

rzecz przysztosci, jak i konsekwentne wdrazanie naszej strategii
TRANSFORM 2025+" - stwierdzit Antliz.
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Kontynuacja ofensywy nowych modeli

Strategiczny nacisk w drugiej potowie roku Volkswagen, oprdcz dalszego
wzrostu konkurencyjnosci i kontynuacji wprowadzania zmian w niektérych
regionach, potozy na dalsze wdrazanie najwiekszej ofensywy modelowej w
historii marki. Tu nadal najwazniejszy bedzie najmocniej rosnacy i dajacy
najwieksze zyski segment aut typu SUV, w ktérym Volkswagen znacznie
rozszerzy game swoich aut. Z niegdys dwoch modeli oferowanych w tej
klasie do 2020 roku oferta zwiekszy sie do 19. W sumie paleta modeli
zostanie do 2020 roku odnowiona i rozbudowana w najwazniejszych
segmentach rynku. Od 2020 roku marka rozpocznie wprowadzanie
innowacyjnych samochoddw elektrycznych.

»Dzieki nowym, atrakcyjnym samochodom chcemy zdobywa¢ udziaty w
rynku, a jednoczesnie nadal rozwija¢ nasza konkurencyjnosc. Pozytywny
trend, ktdry czujemy wszedzie w naszym przedsiebiorstwie, ale takze na
zewnatrz na rynku wykorzystamy teraz do tego, by przyspieszyc zarowno
przebudowe marki, jak réwniez w dziedzinie dziatalnosci operacyjnej.
Marka Volkswagen znowu przechodzi do ofensywy” - podsumowat Prezes
Zarzadu Marki, Herbert Diess.

O marce Volkswagen: ,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukowat 5,99 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 218.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktéw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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