Informacja prasowa

Utrata wartosci - najwieksza czes¢ catkowitych
kosztow utrzymania samochodu

- Kupujacy nowe samochody rzadko mysla o tym, ile auto
bedzie warte po kilku latach eksploatacji, mimo iz utrata
wartosci stanowi najwieksza czes¢ kosztow utrzymania

- Volkswageny trzymaja wartos¢, sg tez najczesciej
wyszukiwane przez uzytkownikéw serwisu OTOMOTO

Poznan - Samochody tracg na wartosci w trakcie eksploatacji, a utrata
wartosci z reguty stanowi najwieksza czes¢ catkowitych kosztéow
utrzymania auta. Tymczasem zdecydowana wiekszos¢ kierowcow nie
zwraca na to wiekszej uwagi przy zakupie, skupiajac sie na cenie, osiggach
czy zuzyciu paliwa. Oczywiscie, sg to rowniez czynniki istotne dla portfela,
ale ich wptyw na taczne koszty eksploatacji jest mniejszy.

Zaledwie co trzeci kupujacy nowy
samochdd deklaruje, ze utrata
wartosci jest dla niego wazna - tak
wynika z badania Instytutu Millward
Brown przeprowadzonego na zlecenie
marki Volkswagen. Jednak potowa
kierowcow jest sktonna zaptacic
wiecej za auto, ktodre lepiej niz inne
Jtrzyma cene”, a 2/3 uwaza,

ze Volkswagen nalezy do grona marek, ktérych samochody niewiele traca
na wartosci.

Z danych Eurotax, przygotowanych 12 czerwca br. przy wykorzystaniu
narzedzia Car Cost Expert na zlecenie marki Volkswagen wynika, ze
czteroletni VW Passat 1.6 TDI Trendline, z przebiegiem 60 tys. km, jest
wcigz wart 47,8% wyjsciowej ceny. Jeden z modeli konkurencyjnej marki, z
podobnym silnikiem i wyposazeniem - zaledwie 39,2%. Jak przektada sie
to na pieniadze? Uzywanego Passata mozna sprzedac za ok. 50,5 tys. zt,
podczas gdy rywala - za nieco ponad 41,5 tys. zt.
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Model Wartosc¢ rezydualna
po 4 latach/60 tys. km

Volkswagen Passat 1.6 TDI Trendline 47,8%

Renault Talisman 1.6 Energy dCi Zen 44,0%

Ford Mondeo 1.5 TDCi Ambiente 41,2%

Toyota Avensis 1.6 D-4D Active 41,0%

Peugeot 508 1.6 BlueHDi Active 39,2%

Skad wiadomo, ile nowe auto bedzie warte za kilka lat? Takie szacunki
publikuja wyspecjalizowane firmy, m.in. Eurotax. ,Analizujemy wiele
parametrow, cena zakupu jest tylko jednym z nich. Nie mniej wazne sa:
doswiadczenie producenta, historia modelu, sytuacja w danym segmencie
rynku, z uwzglednieniem konkurencyjnych modeli, obstuga posprzedazowa
w tym liczba autoryzowanych stacji obstugi danej marki, a takze plany
sprzedazowe poszczegdlnych modeli” - mowi Pawet Grabarczyk, dyrektor
handlowy Eurotaxu.

Volkswageny od lat sg najczesciej wyszukiwane w najwiekszym w Polsce
serwisie z ofertami sprzedazy aut OTOMOTO. ,Tylko w 2016 roku Polacy
szukali samochodow uzywanych marki Volkswagen w tym serwisie ponad
100 mln razy. Widac¢ takze rosngce zainteresowanie nowymi
Volkswagenami - takze w tej kategorii marka VW jest numerem 1 na
www.otomoto.pl” - moéwi Piotr Grzemski, brand manager OTOMOTO.

Niska utrata wartosci i olbrzymi popyt na uzywane Volkswageny sprawiaja,
ze kilkuletniego Golfa czy Passata mozna sprzedac za wyzszg cene niz auta
konkurencji, a do tego ,na pniu”.

By utatwic¢ wybdr samochodu, Volkswagen przygotowat sekcje poswiecona
catkowitym kosztom uzytkowania na stronie www.volkswagen.pl. Znajduje
sie tam kompleksowe poréwnanie catkowitych kosztow uzytkowania
Passata z kilkoma konkurentami.

O marce Volkswagen: ,Przysztosc blizej Ciebie”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym swiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukowat 5,99 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta. Aktualnie Volkswagen
zatrudnia 218.000 pracownikéw na catym swiecie. Marka posiada takze ponad 7.700 punktéw dealerskich, w
ktérych pracuje 74.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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