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Volkswagen Tiguan w cenie od 89.990 zł
	City i Tour – nowe wersje wyposażenia Tiguana
korzyść przy wyborze Tiguana w jednej z nowych wersji wyposażenia sięga blisko 17 tys. zł
wersja City jest dostępna z silnikiem 1.4 TSI o mocy 125 KM i 150 KM, natomiast wersja Tour – z jednostką 2.0 TDI 150 KM
Tiguan, obok Golfa i Passata, należy do najchętniej kupowanych nowych samochodów Volkswagena w Polsce



Poznań – oferta Tiguana powiększyła się o dwie nowe wersje wyposażenia – City oraz Tour. Dzięki wersji City, popularny SUV Volkswagena jest dostępny już za 89.990 zł. Korzyść klienta przy wyborze tej wersji wynosi 13.750 zł lub 16.750 zł, w zależności od silnika. Dla wersji Tour, oferowanej z dwulitrową 150-konną jednostką Diesla, korzyść wynosi 13.190 zł. Tyle trzeba zapłacić za elementy wyposażenia, które w Tiguanie Tour należą do standardu.
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	Volkswagen Tiguan


Tiguana charakteryzuje przestronne wnętrze zapewniające doskonały komfort podróży oraz duży bagażnik, którego pojemność wynosi aż 615 litrów. Ponadto, kompaktowy SUV Volkswagena wyróżnia się znakomitymi proporcjami nadwozia i wygląda bardzo dynamicznie. Na uwagę zasługuje również bogate wyposażenie z zakresu bezpieczeństwa oraz komfortu obsługi i podróżowania. Volkswagen w ramach wyposażenia dodatkowego oferuje dla Tiguana wiele innowacyjnych systemów, często niedostępnych u konkurencji, np. system pozwalający niemal autonomicznie jeździć w korkach, system przejmujący kontrolę nad autem i automatycznie hamujący w przypadku zasłabnięcia kierowcy, funkcję automatycznego parkowania i system inteligentnych świateł. Na uwagę zasługuje połączenie auta z internetem, które daje użytkownikowi wiele korzyści, takich jak informacje o natężeniu ruchu, cenach paliw na pobliskich stacjach, czy też powiadomienia wysyłane na smartfony rodziców o zbyt szybkiej jeździe ich dzieci. Bez wątpienia Tiguan jest samochodem wyposażonym w najnowsze rozwiązania dostępne na rynku.

Volkswagen wprowadzając do cenników wersje City oraz Tour jeszcze bardziej uatrakcyjnił ofertę Tiguana. 

Wyposażenie seryjne Tiguana City obejmuje, między innymi, 17-calowe obręcze kół z lekkich stopów, system radiowy Composition Media, czarne relingi dachowe, czujniki parkowania z przodu i z tyłu (System Park Pilot) oraz reflektory przeciwmgielne z funkcją statycznego doświetlania zakrętów. Tiguan Tour standardowo jest wyposażony w reflektory LED Basic, tylne świata wykonane w technologii LED, nawigację satelitarną Discover Media, autoalarm oraz System Easy Open/Easy Close.

W ofercie pozostają oczywiście wersje Trendline, Comfortline oraz Higline dostępne z silnikami o mocach od 125 do 240 KM. Dla tych wersji dostępny jest atrakcyjny pakiet korzyści, w ramach którego klienci nieodpłatnie otrzymują ochronę pogwarancyjną oraz wybrane przez nich elementy wyposażenia dodatkowego o łącznej wartości 4.000 zł.

Od momentu wprowadzenia na rynek nowego Tiguana, model ten cieszy się bardzo dużą popularnością. Od początku roku zarejestrowano w Polsce 2010 egzemplarzy, czyli o 148 procent więcej niż w ciągu pierwszych 4 miesięcy ubiegłego roku. W kwietniu Tiguan był najczęściej rejestrowanym nowym samochodem w swojej klasie w Polsce.





	O marce Volkswagen: „Przyszłość bliżej Ciebie”
Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na całym świecie, produkując samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukował około 5,99 miliona samochodów, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta. Aktualnie Volkswagen zatrudnia 218.000 pracowników na całym świecie. Marka posiada także ponad 7.700 punktów dealerskich, w których pracuje 74.000 osób. Volkswagen konsekwentnie napędza rozwój motoryzacji. Pojazdy elektryczne, inteligentna mobilność oraz cyfrowa przemiana to główne punkty strategii marki na przyszłość.
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