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Podczas 25. Finatu Volkswagen oraz WOSP
przeszkolili ponad pét tysigca dzieci w zakresie
udzielania pierwszej pomocy

- Podczas 25. Finalu WOSP w ramach programu ,,Mali
Ratownicy” powstala strefa, w ktorej Volkswagen wraz z
instruktorami Programu Edukacyjnego Ratujemy i Uczymy
Ratowac¢ uczyt dzieci podejmowania czynnosci
ratowniczych

- Fundacja WOSP przekazata 29 Volkswagenéw hospicjom z
catej Polski, zakupionych dzigki Srodkom jakie Orkiestra w
2016 roku otrzymata w formie 1% podatku

Podczas 25. Finatlu namioty w strefie Volkswagena pekaly w
szwach. To wlasnie w nich, przed Palacem Kultury i Nauki, dzieci
uczyly sie zasad udzielania pierwszej pomocy. Wszystko to pod
czujnym okiem instruktoréw Programu Edukacyjnego Ratujemy i
Uczymy Ratowaé.

W ramach programu ,Mali Ratownicy” zgromadzone dzieci dowiedziaty
sie m.in.: co kryje sie za skrotem ,30na2”, kiedy nalezy dzwoni¢ pod
numer 112 oraz jak zachowac sie w sytuacji zagrozenia. Warsztaty Kontakt

prowadzone byty przy specjalnie zaaranzowanych stanowiskach. Volkswagen PR
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Ponad pét tysiaca dzieci podczas 25. Finatu z Filip Chajzer aktywnie wspiera program ,,Mali
duzym zaangazowaniem przyswajato wiedze dot. Ratownicy”
udzielania pierwszej pomocy

W strefie znalazta sie takze mini scena, na ktérej animatorzy
przeprowadzili konkursy z wiedzy na temat podejmowania czynnosci

ratowniczych. Najmtodszym przypadta do gustu gra: ,Byto sobie zycie. L f You T2
Pierwsza pomoc”. Grajgc w nig dzieci miaty za zadanie udzieli¢ Wiecej informacji

mieszkancom miasteczka pierwszej pomocy. Dzieki atrakcyjnej formie, vw.press-bank.pl
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mali ratownicy oraz ich rodzice zdobyli cenng wiedzg jednoczesnie
dobrze sie bawigc.

»Z radoscig obserwowatem olbrzymie zaangazowanie dzieci w szkolenie
z udzielania pierwszej pomocy. Niezwykle wazne byto jak inspirowali oni
rodzicow do poszerzenia wiedzy o podstawowych czynnosciach
ratowniczych, zadajgc im szereg pytanh. Ciesze sie, ze dzieki wspétpracy
Fundacji Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy i marki Volkswagen,
kolejne 550 dzieci podczas 25. Finatu zdobyto cenng wiedze, ktéra w
razie potrzeby, pozwoli im sta¢ sie nie tylko Matymi Ratownikami, ale
réwniez wielkimi bohaterami”. — powiedziat Michat Szaniecki, Dyrektor
Marketingu marki Volkswagen.

Celem programu ,Mali Ratownicy” jest nauczenie dzieci w Polsce zasad
udzielania pierwszej pomocy, jest to rozwiniecie dziatah Orkiestry, ktéra
przez Program Edukacyjny ,Ratujemy i Uczymy Ratowa¢” wprowadzita
nauczanie pierwszej pomocy do wszystkich szkét podstawowych w
Polsce.

Dlaczego jest to tak wazne? Poniewaz tylko 11%") dorostych w wieku
35-44 |at na pytanie: ,,Czy umiatby$ udzieli¢ pierwszej pomocy w razie
zagrozenia zdrowia lub zycia?” odpowiada: ,Zdecydowanie tak”. Grupa
ta jest niezwykle istotna, gdyz to w niej znajdujg sie rodzice dzieci w
wieku 6-14 lat. Rodzice, od ktorych dzieci powinny uczy¢ sie zasad
postepowania takze w sytuacjach, w ktérych dochodzi do zagrozenia
zdrowia, a nawet zycia. Przede wszystkim tego, Ze udzielona umiejetnie
i szybko pierwsza pomoc czesto decyduje o przezyciu.

Podczas 25. Finatu Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy Fundacja
przekazata 29 samochodow marki Volkswagen hospicjom z catej Polski.
Dzieki temu bedg mogty jeszcze sprawniej stuzy¢ swoim pacjentom.
Samochody zostaty zakupione przez Fundacje z czesci srodkow
pozyskanych z 1 procenta podatku. Auta — 26 Volkswagenow Caddy, 1
Volkswagen Transporter oraz 2 Volkswageny up! hospicja otrzymaty
wraz z czteroletnim pakietem przeglgddéw, dodatkowym kompletem opon
na zime oraz z pakietem ubezpieczeniowym.

Volkswagen, zachecajgc do aktywnego spedzania czasu, byt takze
partnerem biegu ,Policz sie z cukrzycg i ucz sie pierwszej pomocy”.

") Badanie przeprowadzone przez ARC Rynek i Opinia w grudniu 2016
na zlecenie marki Volkswagen
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O marce Volkswagen: “We make the future real”

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie,
produkujgc samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2016 roku Volkswagen wyprodukowat
okoto 5,99 miliona samochodéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan, Passat czy Jetta.
Aktualnie Volkswagen zatrudnia 218.000 pracownikéw na catym Swiecie. Marka posiada takze ponad
7.700 punktow dealerskich, w ktorych pracuje 74.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwdj
motoryzacji. Pojazdy elektryczne, inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty
strategii marki na przysztosé.
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