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Informacja prasowa

Volkswagen Group Design tgczy synergie Grupy
z wyrazistym charakterem marek

e Rodzina miejskich samochodéw elektrycznych pokazuje, jak Volkswagen Group Design
taczy synergie Grupy na catym etapie rozwoju z wyraznie zréznicowang tozsamos$cia
marek.

o Volkswagen Group Design wyznacza wspdlny kierunek, standardy jako$ci i jednocze$nie
wzmachnia indywidualny charakter kazdej z marek.

¢ Rodzina miejskich samochodéw elektrycznych odzwierciedla filozofie designu
VVolkswagena Pure Positive, zasady CUPRA - Passion, Boldness i Rebel - oraz jezyk
stylistyczny Skody Modern Solid.

e Cztery modele z odrebng tozsamoscig, ponad 80 procent wspdlnych komponentéw:
modele z rodziny miejskich samochodéw elektrycznych sg autentycznymi ambasadorami
swoich marek, a zarazem korzystajg, z synergii rozwojowych i efektu skali, ktére zapewnia
Group Design.

o Opracowane we wtasnym zakresie oprogramowanie Al przeksztatca szkice projektowe
w realistyczne wizualizacje samochodow, skracajac czas prac projektowych i obnizajac
ich koszty o okoto jedng trzecia.

e W Paryzu Andreas Mindt po raz pierwszy wystapit w nowej roli szefa Volkswagen Group
Design.

o Udany debiut rynkowy rodziny elektrycznych samochodéw miejskich. Prawie
150 000 zaméwien na CUPRE Raval, Volkswagena ID. Polo, Skode Epiq i Volkswagena ID.
Cross to wspélny sukces i dowdd uznania klientéw.

Poznan, 14 pazdziernika 2026 r. - Na przyktadzie rodziny miejskich samochodéw elektrycznych
(Electric Urban Car Family) Volkswagen Group Design pokazuje, jak site wielomarkowej grupy
mozna potaczy¢ z wyraznie zréznicowang tozsamoscia marek. Volkswagen ID. Polo i ID. Cross?,
CUPRA Raval oraz Skoda Epiq powstaty na wspdlnej platformie technologicznej i dziela ponad
80 procent komponentow, jednoczesnie oddajg indywidualny charakter iwyrazisty jezyk
stylistyczny swoich marek. Paryz to takze pierwsze wystapienie Andreasa Mindta w roli szefa
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Volkswagen Group Design. Wraz ze swoim zespotem wyznacza on strategiczne ramy dla marek
Grupy, dbajgc oto, by kazda z nich zachowata wyrazistg tozsamo$é¢ pod wzgledem designu,
charakteru i doswiadczen klienta. ,Naszym zadaniem w VVolkswagen Group Design jest tworzenie
warunkéw dla silnych i wyrazistych marek. Wykorzystujemy skale, kompetencje i synergie tam,
gdzie ma to sens, ajednoczesnie wzmacniamy to, co czyni kazdg marke wyjatkowa. Rodzina
miejskich samochodéw elektrycznych weciela to podej$cie w zycie” - méwi Andreas Mindt.

Silne tozsamosci marek

Volkswagen Group Design wyznacza kierunek strategiczny dla dziatéw designu w Grupie oraz
ustala wspolne metody, procesy i standardy jakosci. Badania i analizy sg prowadzone centralnie,
dzieki czemu zespoty projektowe moga skupié¢ sie na pracy kreatywnej. Wspodlne rozwijanie
cyfrowych narzedzi projektowych zwieksza efektywno$é¢ na kazdym etapie projektowania:
aplikacje oparte na sztucznej inteligencji przeksztatcajg szkice projektantow w fotorealistyczne
wizualizacje i klipy wideo, ktére uzupetniajg fizyczne modele projektéw. Kolory i nowe materiaty
mozna zwizualizowac¢ w réznych warunkach oswietleniowych i otoczeniach, a powstajgce w ten
sposéb dane stuza procesowi kreatywnemu w catej Grupie. Pozwala to zespotom projektowym
przyspieszy¢ uzgodnienia i zaoszczedzi¢ do jednej trzeciej czasu i kosztéw. Marki korzystajg w ten
sposéb ze wspdlnej wiedzy isynergii, ajednoczesnie wzmacniajg swojg autentyczna,
rozpoznawalng tozsamos$é. Rodzina miejskich samochoddéw elektrycznych przenosi te zasade
do praktyki: na wspoélnej platformie technologicznej powstajg wyraznie zréznicowane charaktery
stylistyczne. Volkswagen to Pure Positive, CUPRA - Passion, Boldness i Rebel, a Skoda - Modern
Solid.

VVolkswagen: Pure Positive

ID. Polo i ID. Cross sa ucielesnieniem filozofii designu Pure Positive marki VVolkswagen. Opiera sie
ona na wartosciach Stability (stabilnosc), Likeability (sympatycznosé) i Secret Sauce (tajny
sktadnik), taczac wizualng site oraz przejrzystosc z przystepnym, ludzkim charakterem. ID. Polo
wyraza Likeability przyjaznym, niemal usSmiechnietym przodem iotwartg stylistykg pasa
przedniego, ktére od pierwszej chwili budza sympatie. ID. Cross podkresla Stability mocnymi
proporcjami i charakterystycznie uksztattowanym stupkiem C, ktéry nadaje mu pewng siebie,
solidng prezencje. Secret Sauce to z kolei drobne, nieoczekiwane detale, ktére dodajg obydwu
modelom charakteru i sprawiaja, ze od razu wida¢ w nich ducha VVolkswagena.

.Tworzac ID. Polo iID. Cross, zaprojektowali$my samochody, ktére ludzie od razu rozumiejg
i w ktérych od poczatku czuja sie dobrze. Pure Positive oznacza przejrzystosc¢ i pewnos¢ siebie, ale
tez ciepto icharakter. Secret Sauce kryje sie wdetalach - welementach, ktdére sktaniaja,
by spojrze¢ jeszcze raz, wywotujg usmiech isprawiajg, ze samochody s3g natychmiast
rozpoznawalne jako Volkswageny” - mowi Andreas Mindt, szef Volkswagen Design.

CUPRA: Passion, Boldness, Rebel

Modelem Raval marka CUPRA wnosi do rodziny miejskich samochoddéw elektrycznych swdj
niekonwencjonalny charakter stylistyczny. Tozsamos¢ designu CUPRA ksztattujg pasja (Passion),
odwaga (Boldness) ibuntowniczy duch (Rebel Spirit), ktére wyznaczajg dazenie marki
do podwazania konwencji, wzbudzania emocji iredefiniowania kodéw projektowania
samochoddéw. CUPRA Raval urzeczywistnia te wizje dzieki atletycznej sylwetce, rzezbionym
powierzchniom, mocnym liniom nadwozia i ekspresyjnej stylistyce oswietlenia. Efektem jest Smiata
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interpretacja miejskiego samochodu elektrycznego, w ktérej nie sposdb nie rozpoznac duszy marki
CUPRA.

W CUPRA mamy obsesje na punkcie designu. Nasz buntowniczy duch sktania nas do podwazania
status quo, tamania konwencji iodkrywania nowych mozliwosci w jednym celu: tworzenia
niezapomnianych doswiadczen. Modelem CUPRA Raval przesuwamy granice projektowania
samochodoéw i na nowo definiujemy, czym moze byé miejski samochdd elektryczny” - méwi Jorge
Diez, dyrektor ds. designu CUPRA.

Skoda: Modern Solid

Modelem Epiq Skoda wyraza swoéj charakterystyczny jezyk stylistyczny Modern Solid. Opiera sie
on na wartosciach Solid (solidno$c¢), Functional (funkcjonalnos$¢) i Authentic (autentycznosé).
Ta filozofia designu taczy wizualng solidnos$¢ i prostote z silnym naciskiem na funkcjonalnosé,
uzyteczno$¢ na co dzien iautentyczny wyraz marki Skoda. Epiq przektada te zasady
na kompaktowy samochadd elektryczny o wyraznie zarysowanych brytach, pewnej siebie prezencji
i oszczednej stylistyce. Charakterystyczne elementy, takie jak przod Tech-Deck Face i wyrazista
sygnatura $wietlna, nadaja pojazdowi silna, niepowtarzalng tozsamo$é Skody. Jednoczeénie Epiq
posiada cechy funkcjonalne, z ktérych Skoda tradycyjnie stynie: taczy kompaktowe wymiary
zewnetrzne z praktycznym i przestronnym wnetrzem.

W modelu Epiq stosujemy nasz jezyk stylistyczny Modern Solid w kompaktowym samochodzie
elektrycznym. Jego charakter ksztattujg wartosci Solid, Functionali Authentic: auto jest wyraziste
i solidne z wygladu, wysoce funkcjonalne w codziennym uzytkowaniu iniewatpliwie w stylu
Skody” - méwi Oliver Stefani, szef dziatu designu Skody.

Jedna rodzina, wyraziste charaktery

Rodzina miejskich samochoddéw elektrycznych w petni wykorzystuje atuty Volkswagen Group
Design: dzieki zdefiniowaniu elementdéw, ktére nie decydujg o tozsamosci marki, synergie mozna
osigga¢ na catym etapie rozwoju, co przektada sie na oszczednosci w wysokosci 600 mln euro.
Jednoczes$nie powstaty cztery wyraziste samochody, w ktérych wszystkie widoczne i wyczuwalne
w dotyku komponenty oraz powierzchnie dopasowano do oczekiwan klientéw danej marki. Dzigki
temu Grupa moze rozwijac i produkowac w Europie samochody, ktére odpowiadajg zréznicowanym
wymaganiom rynkowym jej marek, a jednoczes$nie pozostajg dostepne dla szerokich grup klientow.

1 Volkswagen ID. Cross: zuzycie energii w cyklu mieszanym 16,9-14,3 kWh/100 km; emisja CO, w cyklu mieszanym
0 g/km; klasa CO,: A

Tomasz Tonder
Volkswagen Group Polska

Dyrektor PR i Corporate Affairs Grupy
Dyrektor e-Mobility Grupy

+48 690 406 401
tomasz.tonder@vw-group.pl | www.vw-group.pl
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O Grupie Volkswagen

Grupa Volkswagen jest jednym 2z wiodacych producentéw samochoddéw na Swiecie, z siedzibg
w Wolfsburgu w Niemczech. Prowadzi dziatalno$¢ globalng, posiadajgc 111 zaktadéw produkcyjnych
w 16 krajach Europy oraz w 10 krajach obu Ameryk, Azji i Afryki. Na catym swiecie zatrudnia okoto 663 tys.
pracownikdw, a jej pojazdy sprzedawane sa w ponad 150 krajach.

Dzieki szerokiemu portfelowi silnych globalnych marek, wiodacym technologiom rozwijanym na duza
skalg, innowacyjnym pomystom pozwalajgcym wykorzystywacé przyszte zrédta zyskow oraz
przedsiebiorczemu zespotowi zarzgdzajacemu, Grupa Volkswagen dazy do ksztattowania przysztosci
mobilnosci poprzez inwestycje w pojazdy elektryczne i autonomiczne, cyfryzacje oraz zréwnowazony
rozwdj. Cel: jako ,Global Automotive Tech Driver” udostepnia¢ najlepsze technologie motoryzacyjne
klientom na catym $wiecie - od mobilnosci podstawowej po segment luksusowy.

W 2025 r. taczna liczba pojazdéw dostarczonych klientom przez Grupe wyniosta 9 mln (2024: 9 mln).
Przychody Grupy w 2025 r. wyniosty 321,9 mld EUR (2024: 324,7 mld EUR). Wynik operacyjny wynidst
8,9 mld EUR (2024: 19,1 mld EUR).

THE GLOBAL AUTOMOTIVE TECH DRIVER.
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