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Stuchajq zamiast czytac. Audiobooki i podcasty podbijaja
Swiat dzieci
e Ponad 8 min Polakéw stucha podcastéw co tydzien, zyskuja one
popularnos¢ wsrod najmtodszych grup stuchaczy.

e Kategoria audiobookdw dla dzieci i mtodziezy odnotowata w ostatnich
latach wzrost sprzedazy o ponad 25%.

o 77% rodzicOw siega po audiobooki jako Swiadoma alternatywe dla
czasu przed ekranem.

Poznan, 1 czerwca 2026 r. Kolejna godzina w samochodzie, zniecierpliwione
pytania ,kiedy dojedziemy?" i smartfon podawany jako remedium na nude - to
scenariusz znany wielu rodzicom. Tymczasem coraz czesciej alternatywa dla
ekranu stajg sie rozbrzmiewajace z gtosnikow gtosy bohateréow bajek. Stuchanie
staje sie dla dzieci naturalnym i wartosciowym sposobem na przyswajanie
tresci, a dane jasno pokazuja, ze rewolucja audio dociera do najmtodszych.

Wedtug najnowszego raportu Komitetu Badarn Radiowych ponad 93% Polakéw
siega po co najmniej jedng forme tresci audio w ciggu miesigca. Dominuje radio,
jednak podcasty dynamicznie zyskujg — ich stuchalnos¢ wzrasta rok do roku, a
ponad potowa badanych deklaruje, ze siega po nie co najmniej raz w miesigcu.
Podcasty i audiobooki cieszg sie przy tym szczegdlng popularnoscia wsrdd
najmtodszych stuchaczy. Ostatnia edycja badania ,Stuchacz podcastéw w Polsce”
pokazuje, ze co tydzien podcastéw stucha juz 8,4 miliona Polakdw, a miesieczny
zasieg tego medium siega niemal 11 milionéw.

Dzieci i mtodziez najszybciej rosngca publicznoscia

Globalny rynek potwierdza ten trend twardymi liczbami. Sprzedaz audiobookow
dla dzieci i mtodziezy wzrosta w ostatnich latach o 26%, plasujac te kategorie na
drugim miejscu wsrdéd najszybciej rosngcych gatunkdw. Rynek audiobookdéw
dzieciecych, wyceniony na 500 milionéw dolaréw w 2025 roku, ma rosngé¢ w
tempie 15% rocznie.

Wsrdd rodzicow stuchajacych audiobookdw 53% przyznaje, ze ich dzieci rowniez
po nie siegaja. Co rownie wazine, 77% opiekundéw traktuje ten format jako
Swiadomg alternatywe dla czasu spedzonego przed ekranem.

Bez ekranu, z wyobraznia

Tresci audio naturalnie wpisujg sie w momenty, w ktdrych ekran jest niedostepny
lub niepozgdany, przyktadowo podczas jazdy samochodem czy wieczornego
zasypiania. Format stuchany nie emituje swiatta niebieskiego, nie rozprasza i nie
wysila wzroku. Angazuje za to wyobraznie oraz, co istotne z perspektywy
rodzicéw, buduje nawyki uwaznego stuchania. Z danych Edison Research wynika,
Ze prawie potowa dzieci w wieku 6-12 lat styszata kiedykolwiek podcast, a 29%
siega po te forme regularnie, co najmniej raz w miesigcu. Co wymowne, az 68%
stucha ich razem z rodzicami.

Dobra zabawa i poznawanie historii
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Na rosngce zapotrzebowanie odpowiadajg twdrcy, w tym marki takie jak
Volkswagen Samochody Dostawcze. Gtéwnym bohaterem podcastu ,,Droga do
Marzen" jest Dziadek Bulli — klasyczny VW T1, ktéry wyrusza w podréz
nalegendarny wyscig Le Mans Classic. Towarzyszy mu barwna paczka
dostawczych przyjaciét: energiczny Baby Buzz (ID. Buzz), podrdziniczka Cali
(California), niezawodny Kuzyn T. (T4) i potezny Crafty (Crafter). Kazda postac
wnosi do opowiesci wlasng osobowosé i wartosci — empatie, odwage czy
wspotprace. Podcast skierowany jest przede wszystkim do dzieci w wieku
przedszkolnym i wczesnoszkolnym, ale dzieki przemyslanej narracji i ekspresyjnej
warstwie dZwiekowej z powodzeniem trafia tez do starszych stuchaczy — tych,
ktorzy Bulliki, Ogdrki i Kanciaki pamietajg z wtasnego dziecinstwa. To historia
stworzona przez mitosnikéw marki dla catych rodzin.

»,Dzieci uczq sie przez narracje — to jeden z najstarszych mechanizmdw
przekazywania wiedzy. Podcast jako format odpowiada na te potrzebe
w nowoczesny sposob: jest dostepny zawsze i wszedzie, nie wymaga ekranu i
angazuje wyobraznie. Ciesze sie, ze mozemy tworzy¢ tresci dla najmfodszych
fanow marki i przekazywaé im wartosci swiata, ktorym sami jestesmy
zafascynowani od lat" — moéwi Tomasz Pekata, Kierownik ds. PR, Volkswagen
Samochody Dostawcze.

Podcast ,Droga do Marzen" jest dostepny bezptatnie na platformie Spotify.
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