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Volkswagen rezygnuje z papierowych katalogéw — to jeden
z elementdw strategii Way to Zero

— Volkswagen w ramach strategii Way to Zero konsekwentnie zmniejsza emisje CO2,
stopniowo przechodzi na wykorzystanie energii ze zZrédet odnawialnych i réwnowazy emisje
dwutlenku wegla, ktérej nie da sie uniknac

— marka podejmuje inicjatywy z zakresu redukcji emisji CO2 takze w Polsce: najnowszg z nich
jest rezygnacja z papierowych katalogow

— katalogi takich modeli, jak ID.3, ID.4, Arteon, Arteon Shooting Brake i Tiguan beda dostepne
u dealeréw do wyczerpania zapaséw

Volkswagen planuje najpdzniej do 2050 roku stac sie firma z neutralnym bilansem emisji
CO2. By byto to mozliwe, konieczne s3 dziatania na wielu polach, poczawszy od
ograniczenia emisji CO2 przy wydobyciu i przetwarzaniu surowcéw, stuzacych do
produkcji samochoddow, samej produkcji, dostaw aut do dealeréw, a takze eksploatacji i
serwisowania samochodu az po jego utylizacje. Ale nie mniej wazne s3 inne dziatania, np.
przejscie na zasilanie energia odnawialng czy... rezygnacja z papierowych katalogow.

Koniec drukowanych katalogéw to
kolejny krok marki Volkswagen w
Polsce na drodze do ograniczenia
negatywnego wptywu na klimat i
Srodowisko. Od minionego roku
Volkswagen wraz z Polskim
Zwigzkiem Zrzeszen Lesnych
prowadzi projekt kompensacji $ladu
weglowego samochoddw z parku
dziennikarskiego: w ramach tej
inicjatywy zasadzono juz ponad 10
Katalogi takich modeli, jak ID.3, ID.4 Arteon, Arteon Shooting hektaréw nowych drzew. Ponadto
Brake i Tiguan beda dostepne u dealeréw Volkswagena do wszystkie fabryki marki w Polsce, w
wyczerpania zapasow. tym Odlewnia Volkswagen Poznan w

ktdrej produkowane sg elementy
obudowy silnika do elektrycznych modeli ID., zasilane sg energig pochodzacg ze zrédet
odnawialnych.

,Rezygnacja z papierowych katalogéw to naturalna konsekwencja dziatarn naszej marki
zgodnych ze strategig Way to Zero. Digitalizacja dla klientéw oznacza wygode i dostepnos¢
informacji o samochodach Volkswagen w kazdym miejscu i czasie, a dla sieci dealerskiej
brak problemdw z utylizacjg zdezaktualizowanych materiatéw” — moéwi Michat
Zygmanowski, dyrektor marketingu marki Volkswagen.

Rezygnacja z papierowych katalogéw nie oznacza, ze znikng one natychmiast z salonéw
Volkswagena. Jeszcze przez jaki$ czas dealerzy bedg mogli zamawiac katalogi takich modeli,
jak ID.3, ID.4, Arteon, Arteon Shooting Brake i Tiguan. Bedg one dostepne w salonach do
wyczerpania zapasow. Ze wszelkimi szczegétami dotyczgcymi poszczegdlnych modeli i oferty
Volkswagena bedzie mozna sie zapoznac na stronie internetowej www.volkswagen.pl —
znalez¢ tam mozna wszystkie informacje dotyczgce aktualnie sprzedawanych samochoddw,
cenniki i konfigurator.

Kontakt

Volkswagen PR

Hubert Niedzielski

Kierownik ds. PR

Tel: +48 690 406 278
hubert.niedzielski@volkswagen.pl

Izabela Czarnecka
Specjalista ds. PR
Tel: +48 690 406 354

izabela.czarnecka@volkswagen.pl
£ You )

Wiecej informaciji:

www.vw-press.pl

Stronalz2


http://www.volkswagen.pl/
mailto:hubert.niedzielski@volkswagen.pl
mailto:izabela.czarnecka@volkswagen.pl
http://www.facebook.com/VolkswagenPolska
https://twitter.com/vwpress_PL
http://www.youtube.com/user/VolkswagenPolska

Informacja prasowa

O marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na przeszto 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach. Volkswagen konsekwentnie napedza zmiany w swiecie motoryzacji, stawiajac na
rozwoj gamy aut elektrycznych z rewolucyjnej rodziny ID. W ramach strategii ,Way To Zero”, marka zmierza do
osiggniecia petnej neutralnosci weglowej w 2050 roku.
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