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W pierwszym roku sprzedazy modelu ID.3 Volkswagen
zyskat blisko 70.000 nowych klientow

- od premiery ID.3 otrzymano ponad 144.000 zamowien - niemal 50 procent z nich od
nowych klientéw dla Volkswagena

- 1D.3 to najlepiej sprzedajacy sie samochod elektryczny w Europie w sierpniu 2021 r.

- Cztonek Zarzadu Volkswagena ds. sprzedazy - Klaus Zellmer: ,I1D.3 to prawdziwy hit,
ktory przycigga do Volkswagena nowe grupy nabywcow"

- najczestsze powody zakupu: przyjaznosc dla klimatu, innowacyjnosc, Swietna sie¢
dealerska

- rodzina modeli ID. sprawia, ze Volkswagen jest liderem rynku aut typu BEV w Europie

Znakomite wyniki elektrycznego Volkswagena ID.3 po pierwszym petnym roku
obecnosci na europejskim rynku: ,Samochéd jest absolutnym hitem. Przemawia
do klientéw i — zaczynajac od zera - natychmiast zdobyt najwyzsze pozycje wsréd
nowo rejestrowanych samochodéw elektrycznych w wielu krajach” - méwi Klaus
Zellmer, Cztonek Zarzadu Volkswagena ds. sprzedazy, marketingu i obstugi
posprzedaznej. Do korica wrzesnia samochéd zaméwito w Europie ponad 144.000
klientéw. 50 procent z nich nie jezdzito wcze$niej Volkswagenem — wynika z
badan zleconych przez Volkswagena. ,,ID.3 trafit do ponadprzecietnej liczby
nowych grup nabywcéw dla Volkswagena. Niemal 70.000 nowych klientéw jest
najlepszym dowodem na to, ze z tym modelem i z nasza strategig mobilnosci
elektrycznej jestesmy na dobrej drodze” - dodaje Zellmer.

Dla porownania - srednia grupa
klientow, ktorzy pierwszy raz wybrali
Volkswagena dla innych modeli marki,
wynosi okoto 36 procent. W pierwszej
potowie 2021 r. duzy popyt na ID.3 i
drugi model z rodziny ID. sprawit, ze
Volkswagen w bardzo krétkim czasie
stat sie liderem rynku samochodow
elektrycznych w Europie. W sierpniu
model ten byt najpopularniejszym
elektrycznym na wielu rynkach, m.in.
w Niemczech, Wielkiej Brytanii,
Irlandii, Austrii i Szwajcarii. W oparciu
o dane na temat rejestracji nowych samochodow, ID.3 zajat w sierpniu pierwsze
miejsce w Europie Zachodniej wsrdd samochodow elektrycznych. W celu zaspokojenia
duzego popytu z linii produkcyjnych w Zwickau i Dreznie codziennie zjezdza okoto 1200
najlepiej sprzedajacych sie samochodoéw elektrycznych, a zaktad w Zwickau pracuje na
trzy zmiany na obydwu liniach produkcyjnych. Ponadto, w Anting w Chinach ruszyta
produkcja na rynek lokalny - na rynku chifnskim auto pojawi sie jesienig tego roku.

Od premiery ID.3 otrzymano ponad 144.000 zaméwien

W Polsce od wrzesnia 2020 roku az do dzi$ na drogach pojawito sie doktadnie 375
egzemplarzy ID.3. ,ID.3 stat sie jednym z najpopularniejszych modeli elektrycznych w
Polsce, co pokazuje ze elektryczna mobilno$¢ w wydaniu Volkswagena na przed sobg
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Swietne perspektywy. Wprowadzenie ID.4 i nadchodzaca premiera ID.5 to dla nas
kolejne bodzce, nadajgce dynamiki naszej elektrycznej transformacji” - zauwaza Michat
Switaj, koordynator ds. elektromobilnoéci w marce Volkswagen.

Volkswagen przeprowadzit niedawno ankiete wsrod klientow I1D.3 w Niemczech na
temat powodow zakupu i sposobu eksploatacji auta. Gtownymi kryteriami zakupu lub
leasingu ID.3 okazaty si¢ przyjaznos¢ dla srodowiska (60 procent) i innowacyjnos¢
technologiczna (51 procent). Kolejnym waznym kryterium dla klientéw byto bardzo
dobre wsparcie, ktore zapewnia rozbudowana sie¢ dealerow i serwisow Volkswagena.

Dla prawie 80 procent niemieckich klientdw ID.3 jest najczesciej uzywanym
samochodem w gospodarstwie domowym. ,To podkresla, ze auto doskonale nadaje sie
do codziennego uzytku” - komentuje Silke Bagschik, kierowniczka sprzedazy i
marketingu linii produktow e-Mobility. Dla wigkszosci uzytkownikéw tadowanie
samochodéw w domu jest juz catkowicie neutralne pod wzgledem emisji dwutlenku
wegla. Okoto 70 procent z nich korzysta wytacznie z energii elektrycznej, ktora
pochodzi z wtasnego systemu fotowoltaicznego lub od dostawcy energii elektrycznej
ze zrodet odnawialnych. Biorgc pod uwage fakt, ze produkcja ID.3 w Zwickau i Dreznie
réwniez jest neutralna pod wzgledem emisji dwutlenku wegla, ,,wykonalismy bardzo
duzy krok do osiagniecia naszego celu, ktorym jest mobilnos¢ neutralna pod wzgledem
emisji dwutlenku wegla” - moéwi Silke Bagschik.

Rodzina modeli ID. wnosi istotny wktad w powodzenie strategii ,Way To Zero". Do
2030 roku co najmniej 70 procent sprzedazy Volkswagena w Europie beda stanowic
samochody elektryczne, czyli znacznie ponad milion aut. W Ameryce Pétnocnej i w
Chinach udziat pojazdow elektrycznych w sprzedazy powinien wyniesc¢ co najmniej 50
procent. Ponadto, Volkswagen co roku bedzie wprowadzac na rynek przynajmniej jeden
nowy samochod elektryczny.

O marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach. Volkswagen konsekwentnie napedza zamiany w swiecie motoryzacji,
stawiajac na rozwdj gamy aut elektrycznych z rewolucyjnej rodziny ID. W ramach strategii ,Way To Zero”,

marka zmierza do osiggniecia petnej neutralnosci weglowej w 2050 roku.
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