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Volkswagen bada potrzeby klientéw w Polsce i
doradza w kwestii zmiany floty aut na elektryczne

- samochody elektryczne oraz hybrydowe typu plug-in odgrywaja bardzo wazng role dla
marki Volkswagen w Polsce

- za sprawg e-consultingu klienci poznaja zalety wymiany okreslonej liczby samochodéw
z silnikiem spalinowym na auta elektryczne czy hybrydowe typu PHEV

- e-consulting juz pozwolit przekonac kilku klientéw do zapewnienia pracownikom
dostepu do samochodow elektrycznych i hybrydowych typu plug-in

Volkswagen w Polsce prowadzi kompleksowe doradztwo dla klientéw flotowych
w zakresie zastosowania samochodéw elektrycznych i hybrydowych typu plug-in
w firmowej flocie. Specjalnie opracowane narzedzie e-consultingowe pozwala
dostarczy¢ klientom niezbednych informacji i pozwala oceni¢ gotowosé do
zmiany floty samochodéw na elektryczne.

Elektryczny Volkswagen ID.3 Volkswagen Tiguan w wersji hybrydowej typu plug-in

Volkswagen chce by¢ najpopularniejsza marka wsrod dostawcow zrownowazonej
srodowiskowo mobilnosci. Do 2030 roku jego celem jest zwigkszenie udziatu
samochodow elektrycznych w Europie do 70 procent sprzedazy. Do 2050 roku
Volkswagen chce osiggnac neutralnos¢ pod wzgledem emisji dwutlenku wegla. Aby
realizowac ambitne cele zwigzane z popularyzacjg elektromobilnosci na polskim rynku,
marka angazuje sie w szereg projektoéw, obejmujacych m.in. rynek flotowy.

»Dla marki Volkswagen samochody elektryczne oraz hybrydowe typu plug-in
odgrywaja bardzo wazna role i zalezy nam, aby nasi klienci mogli pozna¢ korzysci, ktére
wiazg sie z ich uzytkowaniem. Za sprawg e-consultingu, po udzieleniu odpowiedzi na
kilka pytan, klienci poznaja potencjat, ktory niesie ze sobg wymiana okreslonej liczby
samochodow z silnikiem spalinowym na auta elektryczne czy hybrydowe typu PHEV,
przy zachowaniu wymaganej mobilnosci. Mam na mysli nie tylko nizsze koszty
zwigzane z uzytkowaniem samochodow, ale i emisje CO," - podkresla Marcin Paciorek,
kierownik sprzedazy flotowej marki Volkswagen.
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Nowy projekt badawczy i podcast
dotyczacy elektromobilnosci
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»U podstaw projektu lezata analiza wielomiesiecznych doswiadczen, ktore wskazuja, ze
bardzo czesto osoby odpowiedzialne za flote majg mylne wyobrazenia na temat
samochodow elektrycznych czy hybrydowych typu plug-in. Jednoczesnie doskonale
zdajemy sobie sprawe, ze wiele firm przy doborze samochoddw dla pracownikéw
przywigzuje wage nie tylko do kosztu uzytkowania czy wartosci rezydualnej, ale i do
emisji dwutlenku wegla. W obu tych przypadkach samochody elektryczne oraz
hybrydowe typu plug-in maja wiele do zaoferowania” - podkresla Marcin Paciorek.

Jak odbywa sie badanie potrzeb klientéw w ramach e-consultingu? W pierwszej
kolejnosci sa oni zaproszeni do wziecia udziatu w ankietach, ktore okreslaja -
mobilnos¢ uzytkownikow aut (pokonywane odlegtosci, predkosc jazdy, catkowity
przebieg, dtuzsze trasy), koniecznos¢ odbywania dtuzszych podrozy (jak np. wyjazdy na
wakacje czy niestandardowe wyjazdy stuzbowe), miejsce i czas parkowania auta,
mozliwos¢ tadowania samochodu czy wreszcie wiedze na temat elektromobilnosci. Po
wypetnieniu ankiety klient otrzymuje wyczerpujace informacje na temat rekomendacji
w zakresie wymiany floty samochoddw na elektryczne. Zawierajg one m.in. raport
dotyczacy potencjalnej emisji CO; (przed i po wymianie okreslonej puli samochodow).

+E-consulting juz pozwolit przekonac kilku klientow do zapewnienia pracownikom
dostepu do samochodow elektrycznych i hybrydowych typu plug-in. Dzieki temu
rozwigzaniu obalamy tez wiele mitdow mdwiacych m.in. o tym, ze popularyzacja
samochodow elektrycznych to melodia odlegtej przysztosci. Wierzymy, ze wyposazenie
partnerow biznesowych w wiedze i dane pozwoli nam sprawic, ze po polskich drogach
bedzie jezdzi¢ wiecej aut, ktore przyczyniaja sie do osiggniecia zeroemisyjnosci” -
podkresla Paciorek.

O marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach. Volkswagen konsekwentnie napedza zamiany w swiecie motoryzacji,
stawiajac na rozwdj gamy aut elektrycznych z rewolucyjnej rodziny ID. W ramach strategii ,Way To Zero",

marka zmierza do osiggniecia petnej neutralnosci weglowej w 2050 roku.
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