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Wyniki badan: czy hybryda plug-in wpisuje sie w
przyzwyczajenia polskich kierowcow?

- 34% ankietowanych korzysta z auta kilka razy w tygodniu lub rzadziej
- 19% ankietowanych deklaruje rozwazanie kupna hybrydy typu plug-in

- 60% ankietowanych przed zakupem auta szukato informacji na temat jego sredniego
spalania

- 80% ankietowanych majac do wyboru auto drozsze o 1/5, ale zuzywajace o potowe
mniej paliwa lub tansze o 1/5, ale palace potowe wiecej, wybiera pierwsza mozliwosc

Z badania Volkswagena i InsightOut Lab wynika, ze wielu respondentéw jest
gotowych na ,przesiadke” do hybryd typu plug-in. Wskazuje na to m.in.
czestotliwosc korzystania z samochodu oraz preferencje przy wyborze nowego
auta. Na razie rozwazanie zakupu PHEV deklaruje niemal co piaty respondent.

Najnowsze badanie marki Volkswagen i InsightOut Lab zostato poswiecone hybrydom
typu plug-in (PHEV). Z danych Polskiego Stowarzyszenia Paliw Alternatywnych (PSPA)
wynika, ze migdzy styczniem a czerwcem 2021 r. ich liczba wzrosta o 4.489 sztuk i
wynosi 13.866. Obecnie na polskich drogach jest ich wiecej niz aut w petni
elektrycznych, co oznacza zmiane dtugotrwatego trendu.

Wyniki badania dowodzg, ze hybrydy typu plug-in wpisujg sie w dotychczasowe
przyzwyczajenia ankietowanych, dotyczace korzystania z samochodu. 1/3
respondentow korzysta z auta kilka razy w tygodniu lub rzadziej. Nawet jesli jezdza
czesciej, to niekoniecznie na dtuzszych dystansach. Przy wyborze auta ponad potowa
zwraca uwage na zuzycie paliwa. Az 80% wybratoby auto o 1/5 drozsze, ale spalajace o
potowe mniej paliwa. Dla niemal 30% najwiekszym atutem PHEV jest mozliwos¢ jazdy
bez emisji CO; i nizsze srednie spalanie. Za sprawa wynoszacego ok. 50 km zasiegu
elektrycznego, hybryda plug-in jest jedng z odpowiedzi na coraz powazniejsze
wyzwania klimatyczne, a jej potencjat ekologiczny wzrasta wraz z wykorzystaniem
odnawialnych zrédet energii (OZE).

Sporadyczne korzystanie z auta i krétkie codzienne podréze

Najwiecej badanych, w sumie 42%, na rézne sposoby korzysta z auta codziennie.
Jednak niewiele mniej, bo 34%, potrzebuje samochodu zdecydowanie rzadziej - kilka
razy w tygodniu albo jeszcze bardziej sporadycznie. Dos¢ duza grupa, 19%, w ogole
obywa sie bez samochodu. Natomiast dla 5% stanowi on narzedzie pracy.

Dla 1/3 ankietowanych, ktdrzy korzystaja z samochodu sporadycznie, hybryda typu
plug-in jest dobrym rozwigzaniem. Pomiedzy kolejnymi podrozami pozostaje im duzo
czasu na petne natadowanie akumulatora. Jednak w przypadku czestszego korzystania
z samochodu, PHEV nie traci na atrakcyjnosci. Wynika to z odpowiedzi respondentdow:
Polacy nawet jesli jezdza czesciej, to niekoniecznie na dtuzszych dystansach.
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Najwigcej badanych korzysta z auta codziennie. Ale niewiele mniej potrzebuje samochodu
kilka razy w tygodniu lub rzadziej

Ktory opis najlepiej pasuje do Twojego sposobu kor iaz hodu na co dzieri?

Korzystam z auta kilka razy w tygodniu

Korzystam z auta kilka razy dziennie, zeby zatatwi¢ rézne sprawy

Korzystam z auta kilka razy w miesigcu lub rzadziej

Codziennie jezdze do pracy i z powrotem

Codziennie jezdze do pracy i z powrotem a poza tym czgsto w inne
miejsca

Codziennie jezdze do pracy i z powrotem a poza tym czasem w inne
miejsca

Codziennie korzystam z auta w pracy

W ogéle nie korzystam z auta

Badanie zostato przeprowadzone w dn. 23 - 26 lipca 2021 1. przez InsightOut Lab i marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogdlnopolskiej probie liczacej N=1063 osoby. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacii Polakow w wieku 18 lat i wigcej

Y

dla pici, wieku i wielkosci miejscowosci zamieszkania. Metoda: CAWI. Wyniki zaokraglone do pelnych liczb dlatego moga nie sumowaé sig do 100%.

Wedtug badania PSPA z 2020 r. 62% ankietowanych dziennie przejezdza samochodem
mniej niz 30 km. Natomiast kolejne 26% badanych miesci sie w przedziale 31-50 km.
Codzienne podréze sa krotkie rowniez jesli chodzi o czas trwania. Z pilotazowego
badania GUS wynika, ze w 2017 r. w wojewddztwie podkarpackim w dni robocze w 51%
trwaty one maksymalnie 15 min., a w 32% od 16 do 30 minut.

Sposdb codziennego korzystania z auta sprawia, ze co najmniej 1/3 ankietowanych
mogtaby zyskac na przesiadce do hybrydy typu plug-in. Sporadyczne korzystanie z auta
jak réwniez krotkie dystanse w praktyce oznaczajg mozliwos¢ jazdy bez emisji CO,.
Warunkiem jest systematyczne tadowanie akumulatora. Pod tym wzgledem utatwiona
sytuacje ma 55% Polakéw, poniewaz mieszka w domach.

Dla kierowcow Srednie spalanie jest wazne

Zdecydowana wiekszos¢ badanych, bo az 79%, wie, ze mniejsze zuzycie paliwa oznacza
bardziej ekologiczne auto. Z zastosowaniem tej wiedzy w praktyce jest jednak nieco
gorzej. Mianowicie, 60% kierowcow kupujgc samochoéd zwraca uwage na jego $rednie
spalanie. 19% nie przywigzuje wagi do tego parametru. Natomiast az 21% nie pamieta,
czy kupujac auto szukato informacji na ten temat.
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Zdecydowana wigkszos¢ badanych wie, ze mniejsze zuzycie paliwa oznacza bardziej
ekologiczne auto. Z zastosowaniem tej wiedzy w praktyce jest jednak nieco gorzej
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Czy Twoim zdaniem mniejsze zuzycie Czy podczas zakupu auta, ktérym obecne
paliwa sprawia, ze korzystanie z auta jest jezdzisz, szukates informacji na temat
bardziej ekologiczne? jego sredniego zuzycia paliwa?

Badanie zostalo przeprowadzone w dn. 23 - 26 lipca 2021 r. przez InsightOut Lab i marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogélnopolskiej prébie liczacej N=1063 osoby. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacii Polakéw w wieku 18 lat i wigcej

dla plci, wieku i wielkosci miejscowosci zamieszkania. Metoda: CAWI. Wyniki zaokraglone do petnych liczb dlatego moga nie sumowaé sig do 100%

Osoby, ktére przywiazuja wage do zuzycia paliwa w samochodzie, szczegdlnie powinny
zainteresowac sie napedem hybrydowym typu plug-in. Z danych, opublikowanych w
czasopismie Environmental Research wynika, ze w USA, Norwegii i Niemczech $rednie
spalanie podczas codziennego uzytkowania PHEV wynosi odpowiednio 2,1; 3,6 i 4
1/100km. Jego wysokosc¢ zalezy od czestotliwosci tadowania i sposobu uzytkowania
auta. Hybrydy plug-in nalezace do prywatnych wtascicieli w Niemczech sa tadowane
srednio przez trzy z czterech dni uzytkowania. Natomiast auta firmowe s fadowane
srednio tylko raz na dwa dni i maja wyzsze przebiegi. Dlatego ich $rednie spalanie
wynosi 7,5 1/100km.

Poziom zuzycia paliwa w aucie przektada sie na poziom emisji dwutlenku wegla do
atmosfery. W przypadku hybryd z USA, Norwegii i Niemiec $rednia emisja podczas jazdy
(tzw. tailpipe) wyniosta odpowiednio 49, 84 i 93 g CO./km. Dla poréwnania, w EU w
2020 r., nowe benzynowe auta spalinowe $rednio emitowaty 142 g CO,/km. To wynik
pomiaru wg standardu WLTP.

Inwestycje sie optacaja. W hybryde plug-in réwniez

Majac do wyboru auto 0 20% drozsze w zakupie, ale o 50% oszczedniejsze oraz tafisze o
20%, ale 0 50% wiekszym zuzyciu paliwa, zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych
wybrataby pierwsza propozycje. Hybrydy plug-in s3 nieco drozsze od swoich
odpowiednikdw wyposazonych wytacznie w spalinowe silniki, ale pozwalajg wyraznie
ograniczy¢ wydatki na paliwo.
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Zdecydowana wiekszos¢ badanych wybrataby auto z nizszym zuzyciem paliwa,
ale drozsze w zakupie

Wyobraz sobie, ze masz do wyboru dwa auta tej samej klasy z tym samym wyposazeniem, ale roznigce si¢ spalaniem i ceng zakupu.
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Badanie zostafo przeprowadzone w dn. 23 - 26 lipca 2021 r. przez InsightOut Lab i marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogdlnopolskiej probie liczacej N=1063 osoby. Kwoty dobrane wg
jiw lacji Polakéw w wieku 18 lat i wiecej dla pici, wieku i wielkosci miej; sci ieszkania. Metoda: CAWI. Wyniki zaokraglone do petnych liczb dlatego moga nie sumowac sig¢

@ Auto, ktdre pali 50% mniej, ale jest 20%
drozsze w zakupie

@ Auto, ktdre pali 50% wigcej, ale jest 20%
tarisze w zakupie

rep
do 100%.

Wybér hybrydy typu plug-in to inwestycja nie tylko pod wzgledem ekonomicznym, ale
rowniez ekologicznym. Dla oséb, ktore nie s3 jeszcze zdecydowane na przesiadke do
samochodu w petni elektrycznego (BEV), hybrydy plug-in oferuja wiele zalet
s€lektrykdéw" i stanowia naturalny przystanek przed zmiang auta na elektryczne.

PHEV pozwala obnizy¢ emisje CO, bez zmiany przyzwyczajen

Badanie pokazuje gotowos¢ sporej czesci ankietowanych do zmiany nawykéw na
bardziej przyjazne Srodowisku. Na skali od 1 do 7, gdzie 1 oznacza ,Nie bede zmienia¢
zadnych swoich przyzwyczajen”, a 7 ,Jestem gotow zmieni¢ wiekszos¢ lub wszystkie
swoje przyzwyczajenia”, az 32% respondentdéw zaznacza odpowiedzi 6 i 7. Kolejne 30%
nie jest juz tak zdecydowanych, ale nadal opowiada si¢ po stronie zmian. Warto
rowniez zwroci¢ uwage na 27% niezdecydowanych oraz grupe niechetng zmianom,
ktdra stanowi 11% badanych.

Nr 82/2021 Strona4z7



Informacja prasowa

Wiegkszos¢ ankietowanych jest gotowa zmienic swoje przyzwyczajenia,
aby dbac o srodowisko. Duza czes$¢ pozostaje niezdecydowana

Czy jestes sktonny zmieni¢ swoje nawyki na bardziej ekologiczne, aby mieszkac¢ w bardziej ekologicznym otoczeniu i np. catkowicie
zaprzestac korzystania z butelek plastikowych, zrezygnowac lub ograniczy¢ spozywanie miesa i ogélnie bardziej dbac¢ o dobro srodowiska?

7 - Jestem gotéw zmieni¢ wigkszosc¢ lub wszystkie 15%
swoje przyzwyczajenia

6 17%
5 30%

4 27%

2 3%

1 - Nie bede zmienia¢ zadnych swoich 3%
przyzwyczajen

Badanie zostato przeprowadzone w dn. 23 - 26 lipca 2021 r. przez InsightOut Lab i marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogélnopolskiej probie liczacej N=1063 osoby. Kwoty dobrane wg
reprezentacji w populacji Polakéw w wieku 18 lat i wiecej dla pici, wieku i wielkosci mi sci ieszkania. Metoda: CAWI. Wyniki zaokraglone do petnych liczb dlatego moga nie sumowac sie

do 100%.

Hybryda typu plug-in stanowi rozwigzanie zwtaszcza dla tych oséb, ktére wahaja sie
lub nie chcag zmienia¢ swoich przyzwyczajen, dotyczacych korzystania z auta na co
dzien. Juz teraz znaczna cze$é respondentéw z uwagi na czestotliwosé i dtugosc
codziennych podrézy skorzystataby z przesiadki do PHEV.

Wedtug ankietowanych za PHEV przemawia ekologia i ekonomia

Respondenci pytani o gtéwna zalete auta o napedzie hybrydowym typu plug-in
najczesciej wskazujg argumenty ekologiczne i ekonomiczne. W sumie odwotuje sie do
nich 52% ankietowanych. 29% sadzi, ze gtéwna zaleta samochodéw z tym napedem
jest mozliwos¢ jazdy bez emisji CO; i nizsze spalanie, a 23%, ze nizsze spalanie i nizsze
koszty benzyny. Badani rzadziej wskazuja zalety, zwigzane z wygodg uzytkowania
hybryd plug-in, do ktérych zalicza sie mozliwos¢ tadowania auta w garazu i rzadsze
tankowanie.
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Za najwieksze atuty PHEV badani uznaja aspekty ekologiczne i ekonomiczne

Jaka jest wedtug Ciebie gidwna zaleta auta o napedzie hybrydowym typu plug-in, czyli z bakiem paliwa, mata baterig elektryczng i z mozliwoscia ia pra
Mozliwos¢ jazdy bezemisyjnej i nizsze srednie spalanie 29%
Nizsze srednie spalanie i nizsze koszty benzyny

Rzadsza konieczno$¢ tankowania

Mozliwos¢ tadowania z gniazdka w garazu lub innym miejscu
Zadna z wymienionych

W ogéle nie widze zalet takiego typu auta

Trudno powiedzie¢

Badanie zostato przeprowadzone w dn. 23 - 26 lipca 2021 1. przez InsightOut Lab i marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogélnopolskiej prébie liczacej N=1063 osoby. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw w wieku 18 lat i wiecej

Y s

dla plci, wieku i wielkosci miejscowosci zamieszkania. Metoda: CAWI. Wyniki zaokraglone do pefnych liczb dlatego moga nie sumowac sig do 100%.

1/5 ankietowanych rozwaza zakup PHEV

Z badania wynika, ze 19 % respondentéw rozwaza zakup hybrydy typu plug-in, a niemal
tyle samo - doktadnie 20 % - jest niezdecydowanych. Natomiast grupa badanych,
ktdrzy nie biora pod uwage zakupu PHEV jest zdecydowanie wieksza i wynosi az 61 %.
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1 na 5 badanych rozwaza zakup PHEV jednak wcigz zdecydowana wiekszos¢
ankietowanych nie bierze pod uwage takiej mozliwosci
Hybryda typu Plug-In to samochdd z silnikiem spalinowym i akumulatorem elektrycznym. Dzigki mozliwosci tadowania pradem

oferuje okoto 50 kilometrow zasiegu czysto elektrycznego, czyli bez koniecznosci uruchamiania silnika spalinowego.
Czy rozwazasz zakup auta o napedzie hybrydowym typu plug-in?

_Zdecydowanie nie 28%

Zdecydowanie tak 5%4.

Raczej tak 14%—~

= Raczej nie 33%

Badanie zostalo przeprowadzone w dn. 23 - 26 lipca 2021 r. przez InsightOut Lab i marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogdlnopolskiej probie liczacej N=1063 osoby. Kwoty dobrane wg
ielkosci miej Sci ieszkania. Metoda: CAWI. Wyniki zaokraglone do petnych liczb dlatego moga nie sumowac sie

reprezentacji w populacji Polakow w wieku 18 lat i wiecej dla pici, wieku i
do 100%.

Bez watpienia auta elektryczne to najblizsza przyszto$¢ motoryzacji i kierunek, ktéry
jednoznacznie obrat Volkswagen, jednoczesnie dbajac o rozwoj swojego portfolio w
kierunku hybryd typu plug-in o wysokim zasiegu elektrycznym. Pozwalajg one
prawdziwie poznaé przyjemnos$¢, wynikajaca z jazdy ,elektrykiem". Volkswagen stawia
na napedy alternatywne wzgledem spalinowych, zmierzajac w kierunku neutralnosci
weglowej w ramach strategii Way To Zero.

Nota metodologiczna

Badanie zostato przeprowadzone w dn. 23-26 lipca 2021 r. przez InsightOut Lab i
marke Volkswagen na panelu Ariadna na ogélnopolskiej probie liczacej N=1063 osoby.
Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw w wieku 18 lat i wiecej dla pici,
wieku i wielko$ci miejscowosci zamieszkania. Metoda: CAWI.

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach. Volkswagen konsekwentnie napedza zamiany w $wiecie motoryzacji,
stawiajac na rozwdj gamy aut elektrycznych z rewolucyjnej rodziny ID. W ramach strategii ,Way To Zero",
marka zmierza do osiggniecia petnej neutralnosci weglowej w 2050 roku.
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