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Klub pitkarski VfL Wolfsburg angazuje sie w ochrone
klimatu

- VfL Wolfsburg zamierza stac si¢ do 2025 roku pierwszym zawodowym klubem
pitkarskim dziatajacym w sposob neutralny pod wzgledem emisji dwutlenku wegla.

— pracownicy klubu i sami pitkarze w coraz wiekszym stopniu beda korzystac z
elektrycznych Volkswagenoéw z rodziny ID.

- zaréwno meska, jak i zenska druzyna zdecydowaty sie na kompensowanie sladu
weglowego podrozy do miejsc, w ktorych odbywaja sie zamiejscowe rozgrywki, ze
srodkoéw finansowych kazdej z nich

W ramach kampanii ,Race to Zero"” prowadzonej przez Organizacje Narodéw
Zjednoczonych, grajacy w Bundeslidze VfL Wolfsburg wystepujacy na co dzieri na
stadionie Volkswagen Arena, zamierza stac sie do 2025 roku pierwszym
zawodowym klubem pitkarskim na swiecie dziatajacym w sposéb neutralny pod
wzgledem emisji dwutlenku wegla.
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Pitkarka Felicitas Rauch jest jedna z uczestniczek Zawodnik austriackiej druzyny narodowej - Xaver
kampanii ,Race to Zero”, w ktorej udziat bierze klub ~ Schlager - réwniez angazuje si¢ w kampanie ,,Race to
VfL Wolfsburg Zero", w ktorej uczestniczy jego klub VfL Wolfsburg

Zmiany klimatu sa dzisiaj najwiekszym globalnym wyzwaniem. Jako pierwszy
tradycyjny producent samochodow Volkswagen zobowiazat sie do realizacji celow
zawartych w paryskim porozumieniu klimatycznym. Do 2050 roku koncern zamierza
osiagnac neutralnos¢ pod wzgledem emisji dwutlenku wegla. Jednym z przedsiewzigc
na drodze do tego celu jest podjecie przez VfL Wolfsburg, spotke zalezna Volkswagen
AG, inicjatywy zamierzajgcej do zmniejszenia przez druzyne Bundesligi $ladu
weglowego i dziatania od 2025 w sposob neutralny dla klimatu. W tym celu VfL
Wolfsburg, jako pierwszy zawodowy klub pitkarski na Swiecie, przytaczyt sie do
kampanii ,Race to Zero" ogtoszonej przez Organizacje Narodoéw Zjednoczonych i
majacej na celu realizacje postanowien porozumienia paryskiego.

»Pitka nozna przycigga powszechna uwage. Patrzy na nas wielu ludzi” - méwi Michael
Meeske dyrektor VfL Wolfsburg. ,Jesli przytaczymy sie do akcji uSwiadamiajacej, ze
ochrona klimatu jest jednym z najwazniejszych wspotczesnych wyzwan dla ludzkosci,
by¢ moze uda nam sie przekona¢ wielu innych ludzi, by zyli w sposéb zgodny z
zasadami zrownowazonego rozwoju”. Ambitny zamiar osiggniecia neutralnosci
klimatycznej VfL zamierza realizowac na dwa sposoby: ,Z jednej strony poprzez
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redukcje, czyli oszczednosci, ktore bedziemy podejmowac na miejscu. Z drugiej strony z
niektdrych rzeczy nie uda nam sie zrezygnowac, np. z podrozy samolotem do odlegtych
miejsc, w ktérych prowadzimy rozgrywki. Dlatego drugim sposobem dziatania bedzie
kompensacja”.

Jesli chodzi o redukcje swojego negatywnego wptywu na srodowisko, VfL Wolfsburg
juz od jakiegos czasu korzysta z odnawialnych zrédet energii i LED-owego oswietlenia.
Zespot zamierza nawigzac do tych doswiadczen i zwigkszy¢ do co najmniej 20 liczbe
tadowarek elektrycznych na terenie VfL Center. Ponadto pracownicy klubu i sami
pitkarze podczas podrézy stuzbowych w coraz wigkszym stopniu beda korzystac z
elektrycznych Volkswagendw z rodziny ID. Klub rozbuduje tez nie tylko wtasne
urzadzenia fotowoltaiczne, lecz rowniez bedzie korzystat z ciepta dostarczanego przez
zewnetrznych dostawcow, wytwarzanego z przyjaznego srodowisku gazu ziemnego.
Bedzie ono stuzyto do ogrzewania stadionu.

Kompensacja emisji dwutlenku wegla realizowana przez klub odnosi sig przede
wszystkim do podrézy odbywanych przez druzyny i pracownikéw, ale tez przez kibicow
i przedstawicieli mediow. Klub nie ma bezposredniego wptywu na ograniczenie emisji
CO podczas podrozy, ale inicjuje dziatania, takze te zwigzane z podrézowaniem, ktore
sprzyjaja ochronie klimatu. Klub zamierza jeszcze intensywniej zachecac do korzystania
ze srodkow transportu, ktére nie powoduja wzrostu emisji dwutlenku wegla. Kibice
moga np. skorzystac z ,,ekologicznego” biletu. Zarowno meska, jak i zenska druzyna
zdecydowaty sie na kompensowanie sladu weglowego podrozy do miejsc, w ktérych
odbywaja sie zamiejscowe rozgrywki ze srodkéw finansowych kazdej z nich - np.
poprzez wspieranie projektow zalesiania prowadzonych przez Organizacje Narodow
Zjednoczonych lub poprzez nabycie certyfikatow emisyjnych dwoch elektrowni
Volkswagena w Wolfsburgu.

Michael Meeske, dyrektor VfL Wolfsburg, podsumowuje: ,Nawet jesli klub pitkarski nie
w kazdej dziedzinie jest dzisiaj w stanie dziata¢ zgodnie z polityka zréwnowazonego
rozwoju, to jednak chcemy pokazac, ze sukcesy w ochronie klimatu i sukcesy VfL
Wolfsburg nie wykluczajg sie".

W ramach realizacji celow zawartych w paryskim porozumieniu klimatycznym,
Volkswagen zobowiazat sie ograniczy¢ do 2050 roku swdj ogélny bilans emisji CO, do
zera. Aby osiggnac ten cel, marka wykorzystuje m.in. podczas produkcji w coraz
wiekszym stopniu energie elektryczng pochodzaca ze zrédet odnawialnych, zwiekszajac
tez efektywnosc energetyczng budynkow i urzadzen. Kluczowe znaczenie ma rowniez
rozwoj elektromobilnosci i rozbudowa portfolio samochodow elektrycznych z rodziny
ID., oferowanych przez marke Volkswagen.

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktérych
pracuje 86.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilnos¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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