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Elektryczny ,kompakt” czy SUV? - rozmowa o
preferencjach Polakow w podcascie , Elektrycznie
tematyczni”

- co drugi ankietowany w badaniu InsightOut Lab i marki Volkswagen jest zdania, ze
poszerzenie oferty aut elektrycznych o SUV-y na prad moze zwiekszy¢ popularnos¢
pojazddéw elektrycznych w Polsce

-z tego samego badania wynika, ze 36% Polakow, ktorzy rozwazajg zakup samochodu
elektrycznego, mysli o zakupie elektrycznego SUV-a

- w pierwszej potowie 2019 roku udziat SUV-6w w sprzedazy nowych samochoddéw na
Swiecie wyniost 34,3%

Goscémi specjalnymi kolejnego odcinka podcastu ,Elektrycznie Tematyczni” sa
Wojciech Drzewiecki — prezes Instytutu Badan Rynku Motoryzacyjnego SAMAR -
oraz Jan Wisniewski z Polskiego Stowarzyszenia Paliw Alternatywnych (PSPA).
Prowadzacy rozmawiajg z nimi o elektrycznych SUV-ach i o ich wptywie na
popularno$¢ samochodéw na prad w Polsce. Czym réznia sie SUV-y od
crossoveréw? Czy zainteresowanie elektrycznymi SUV-ami bedzie w najblizszym
czasie rosto? Jakie sa, zdaniem Polakéw, najwieksze przewagi samochodéw typu
SUV nad autami innych segmentéw? Odpowiedzi na te oraz inne pytania znalez¢
mozna w najnowszym odcinku podcastu.

Pod koniec wrzesnia 2020 r. po
polskich drogach jezdzito 14.788
elektrycznych samochodow
osobowych. 55% z nich stanowity auta
elektryczne (8.169 egzemplarzy), a
pozostatg czes¢ pojazdy hybrydowe
typu plug-in (6.619 sztuk). 52 procent
ankietowanych w badaniu InsightOut
Lab i marki Volkswagen uwaza, ze
poszerzenie oferty aut elektrycznych o
SUV-y na prad moze zwigkszyc
popularnos¢ samochodow
elektrycznych w Polsce (38% respondentéw twierdzi, ze raczej tak, a 14% - ze
zdecydowanie tak).

Pierwszy elektryczny SUV Volkswagena - ID.4

Z badania wynika rowniez, ze SUV-y kojarza sie respondentom jako pojazdy pod
wieloma wzgledami przewyzszajgce samochody innych klas. 35% badanych uwaza je za
bardziej komfortowe, 31% - za bezpieczniejsze, 29% - za bardziej przestronne oraz
zapewniajace lepsza widocznosc i pozycje za kierownica. Tylko co dziesigty
ankietowany nie dostrzega przewagi SUV-6w nad samochodami innych segmentdw.

Zdaniem Jana Wisniewskiego z Polskiego Stowarzyszenia Paliw Alternatywnych (PSPA)
Jnie tylko uniwersalnos¢ SUV-6w jest wieksza, ale rowniez ich sredni zasieg, ktéry wg
procedury WLTP juz teraz wynosi 380 km. To sprawia, ze te samochody nie s3
przeznaczone tylko i wytacznie do jazdy w warunkach miejskich, ale réwnie dobrze
mozna ich uzywac do wyjazdu wakacyjnego. Zwtaszcza, ze pozwalaja na szybkie i
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bardzo szybkie tadowanie". Pierwszy elektryczny SUV marki Volkswagen - ID.4 - w
wersjach ID.4 157 oraz ID.4 157 Max jest dostepny z akumulatorem o pojemnosci 77
kWh, ktory pozwala na pokonanie do 520 km (wg WLTP).

W obydwu wersjach ID.4 zastosowano niewielki, lekki i bardzo efektywny stale
wzbudzony silnik synchroniczny (PSM) o mocy 150 kW (204 KM), ktérego moment
obrotowy o wartosci 310 Nm jest dostepny od razu po jej uruchomieniu.
Przyspieszenie od zera do 100 km/h zajmuje jedynie 8,5 sekundy. Predkosc
maksymalna jest ograniczona do 160 km/h. W 2021 roku do oferty dotaczy ID.4 z
silnikiem o jeszcze wigkszej mocy i z napedem na cztery kota.

Zaréwno najnowszy, jak i pozostate odcinki podcastu mozna znalez¢ na najwigkszych
platformach podcastowych: Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, Stitcher i
YouTube oraz na stronie internetowe;j:

https://www.volkswagen.pl/pl/elektromobilnosc/elektrycznie-tematyczni.html

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujac
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych
pracuje 86.000 oséb. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilnos¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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