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Wyniki badan: wiekszos¢ Polakow za doptatami do aut
elektrycznych, ale wolg model norweski

- doptaty do samochodow elektrycznych sg najczesciej wskazywang forma zachet
mogacych spopularyzowac auta na prad

— co trzeci respondent jest zdecydowanym zwolennikiem doptat do aut elektrycznych

Wiekszos$¢ ankietowanych Polakéw jest zwolennikami programu doptat do
samochodéw elektrycznych. Jednak forma wsparcia zaproponowana w
programach Zielony Samochéd, eVan i Koliber nie jest ich zdaniem najlepsza -
wynika z badania przeprowadzonego przez InsightOut Lab we wspétpracy z
marka Volkswagen.

Elektryczny Volkswagen e-up! Elektryczny Volkswagen e-up!

Doktadnie potowa poddanych badaniu Polakdw nie styszata o programie doptat do
samochodow elektrycznych. Co warte podkreslenia, badanie przeprowadzone przez
zespot analityczny InsightOut Lab we wspotpracy z marka Volkswagen zostato
przeprowadzone w dniach 26-27 czerwca, a wiec wtedy, gdy o programie mowito sie
najczesciej (nabdr wnioskow ruszyt 26 czerwca).

Znajomosc¢ programu doptat uzalezniona jest od kilku czynnikdw. Czesciej styszeli o
nim mezczyzni niz kobiety (58% do 42%). Nie bez znaczenia jest tez wiek badanych -
wiedza o doptatach jest znacznie bardziej powszechna wsrod starszych badanych. O
doptatach styszato 40% ankietowanych w wieku od 18 do 24 lat. Wsrod badanych w
wieku 55 lat i wiecej, odsetek ten jest 0 17 p.p. wiekszy i wynosi 57%. Grupa najrzadziej
deklarujaca znajomosc programu sa uczniowie i studenci - tylko co czwarty (28%)
styszat o doptatach do samochodéw elektrycznych.

Wiekszo$¢ za, co piaty nie ma zdania

Pytanie dotyczace zasadnosci programu doptat do samochodow elektrycznych
(brzmiace: ,,Czy twoim zdaniem zakup samochoddw elektrycznych powinien byc¢
wspierany z budzetu panstwa?") zostato zadane wszystkim ankietowanym - nie tylko
tym, ktdrzy styszeli o programie. Dzieki temu uzyskany wynik w petni reprezentuje
opinie respondentow. Co trzeci (32%) jest zdecydowanym zwolennikiem doptat do aut
na prad. Tylko nieco mniejsza grupe (31%) stanowig ci Polacy, ktorzy raczej sktaniaja sie
za doptatami. Daje to skumulowany wynik odpowiedzi pozytywnych na poziomie 63%.
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Co nie mniej istotne, druga najwieksza grupe stanowia niezdecydowani (20%). Na nie
jest tylko 17% Polakow, z czego zdecydowani przeciwnicy to 7%, a umiarkowani (raczej
nie) - 10%.

Co wazne, to, ze wiekszosc Polakow jest zwolennikami programu doptat do
samochoddw elektrycznych, nie oznacza wcale, ze forma wsparcia zaproponowana w
programach Zielony Samochod, eVan i Koliber jest ich zdaniem najlepsza.

Polacy zwolennikami modelu norweskiego

Form wspierania zakupu samochodow elektrycznych jest kilka. Norwegia proponuje
ulgi podatkowe. Niemcy oferuja doptaty. W Polsce dofinansowanie mozna uzyskac po
uprzednim zakupie samochodu elektrycznego, co oznacza, ze wczesniej trzeba zaptacic
za auto petna kwote, by potem moc ubiegac sie o zwrot czesci poniesionych kosztow.
Zdaniem Polakow model proponowany m.in. w Norwegii jest bardziej atrakcyjny.

W pytaniu dotyczacym najskuteczniejszych zachet do zakupu samochodu
elektrycznego badacze zaproponowali szes¢ wariantéw odpowiedzi. Kazdy
ankietowany wybierat dwie jego zdaniem najbardziej atrakcyjne. Pytanie to miato
ukazac, co mozna zrobi¢, by zachecic Polakow do zakupu aut na prad. Celowo spektrum
odpowiedzi byto szerokie. Ponizej zaproponowane w badaniu odpowiedzi na pytanie
(brzmiace: ,Na ktdrych z ponizszych pomystow wedtug Ciebie warto oprzec¢ rzadowy
program zachet do zakupu samochoddw elektrycznych, zeby skutecznie przekonywat
Polakéw do zakupu aut na prad?”) wraz z przypisanymi do nich procentami wskazan:

e Ulgi podatkowe, czyli faktyczne obnizenie ceny pojazdu juz przy jego zakupie -
59%;

e  Zwrot czesci poniesionych kosztow zakupu po wczesniejszym zakupie
samochodu elektrycznego w normalnej cenie katalogowej - 36%;

e Dotaczanie do samochodow tadowarek nasciennych, ktére moga byc
montowane w domach klientéw - 30%;

e Dotaczanie do samochodow kart dajacych mozliwosc szybkiego tadowania
samochodu elektrycznego po preferencyjnych cenach - 29%;

e Bezptatne przejazdy autostradami zarzadzanymi przez GDDKIA - 23%;

e Finansowanie zakupu paneli fotowoltaicznych dla wtascicieli samochodow
elektrycznych - 21%.

Co nie powinno dziwi¢, doptaty do samochoddw elektrycznych sa najczesciej
wskazywana formga zachet mogacych spopularyzowac auta na prad. Jednak te w
obecnie zaproponowanej formie wskazato tylko 36% ankietowanych, co jest odsetkiem
nieznacznie wiekszym niz w przypadku dotaczanych do samochodow tadowarek
nasciennych (30%). Zdecydowanie najwiecej zwolennikow (59% wskazan) ma
odpowiedz dotyczaca ulg podatkowych, ktore obnizytyby ceny samochoddw
elektrycznych (wspomniany model norweski). Warto tez zwrdci¢ uwage na 23%
wskazan przy odpowiedzi dotyczacej darmowych przejazdow autostradowych. Cho¢
wedle niestusznie powielanej, obiegowej opinii samochody elektryczne nie nadaj3 sie
do dtugich podroézy, wedtug co czwartego badanego bezptatne przejazdy autostradowe
mogtyby wptynaé na popularyzacje aut na prad.

Wiecej informacji na temat wynikéw badan prowadzonych przez InsightOut Lab we
wspotpracy z marka Volkswagen znalez¢ mozna na stronie internetowej
https://insightoutlab.com/category/elektromobilnosc/.
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Nota metodologiczna

Badanie zostato przeprowadzone przez InsightOut Lab we wspétpracy z marka
Volkswagen na panelu Ariadna na ogolnopolskiej probie liczacej N=1045 osdb. Kwoty
zostaty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakow w wieku 18 lat i wiecej dla ptci,
wieku i wielkosci miejscowosci zamieszkania. Termin realizacji: 26-27 czerwca 2020.
Metoda: CAWI.

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujgc
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych
pracuje 86.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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